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  چکیده

چیدگی فرآیندهاي مرتبط با بازار  ، موفقیت فرآیند تجاري سـازي محصـولات   ماهیت خاص هر یک از فناوري ها و  پی

آیا دولت بـه عنـوان یـک    . حاصل از تحقیق و توسعه را در شرکت هاي خصوصی  با مشکلات متعددي مواجه می سازد

چه مقاطعی تسهیل گر باعث فرآیند موفق تجاري سازي فناوري ها می گردد؟  این تسهیل گري با کدام  روش ها و در 

  باید صورت پذیرند؟ اثر بخشی این روشها چگونه است؟ 

شرکت داخلی که  در طی یـک دوره ده سـاله موفـق بـه تجـاري       10در این مقاله براي پاسخگویی به سوالات مذکور، 

  .سازي  محصولات حاصل از تحقیق و توسعه خود با نقش تسهیل گري دولت شده بودند ،  انتخاب گردیدند

ستفاده از ترکیبی از روشهاي مصاحبه نیمه ساخت یافته با مدیران  این شرکت ها  و حامی دولتی مربوطـه و   سپس با ا

تحلیل محتواي متون گزارش هاي فنی ، صورت جلسات موجود و مکاتبات  انجام شده ، داده هاي مـرتبط بـا سـوالات    

پس از آن با استفاده ازنظریه بنیادین ،  .دیدندتحقیق به منظور موردکاوي گذشته نگر شرکت هاي مذکور جمع آوري گر

نتـایج بـه   .داده هاي به دست آمده از کل شرکت ها تجزیه و تحلیل ، طبقه بندي و ارتباطات بـین آنهامشـخص گردیـد   

دست آمده نشان داد که حمایت دولت نقش اساسی در موفقیت فرآیند تجاري سـازي فنـاوري درشـرکت هـاي مزبـور      

گروه کلی  مالی ، ارتباطی ، دستیابی به دانش فنی و بازارسازي  4نین روش هاي حمایت دولتی در همچ.  .داشته است 

براساس نتایج به دست آمده ، یک مدل کیفی براي تبیـین  .،  شناسایی و هر یک به چند زیر گروه طبقه بندي گردیدند

جـاري سـازي محصـولات سـاخت داخـل و      نقاط اثر و شدت تاثیر شیوه هاي مختلف حمایت دولتی بر مراحل فرآیند ت

  .ارتباطات بین آنها و چگونگی ایجاد  شتاب در فرآیند مذکور توسط حمایت هاي دولتی ارائه گردید

  

تجاري سازي فناوري ، بخش خصوصی ، تسهیل گیري دولت ،مدل شتاب فرآیند، مدل  :هاي کلیدي واژه

  تجاري سازي

 
 مقدمه -١

تجـاري سـازي   .  ]1[بقـا شـرکت هـا در دنیـاي رقـابتی امـروزه ضـروري اسـت          تجاري سازي موفق تکنولوژي براي

فرآیند اکتساب اندیشه ها ، افزایش آنها با دانش مکمل ، توسعه و تولید محصولات قابل فروش  "تکنولوژي به صورت 

، طراحـی ،  این فرآیند با مفهوم محصول شامل بـر تعریـف محصـول    . ]2[تعریف شده است  "و فروش آنها در بازار 

تجـاري  . نمونه سازي اولیه و مراحل پیش آزمون شروع می شود وبا تولید و بازاریابی موثر محصول به پایان می رسـد 

سازي موفق تکنولوژي باعث می شود که شرکت بتواند رضایت مشتریان خودرا به صورت برطرف کردن نیازهاي آنان 

تجاري سازي موفـق چنـد سـطحی    .]3[هاي خود به دست آورد در زمینه هزینه ، سرعت ، کیفیت نوآوري تکنولوژي

توسعه و مطرح کردن تعداد زیادي از تکنولوژي هاي ) الف(این سطوح را می توان به صورت توانایی شرکت در . است 
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