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  چکیده

این مهم در بازار فناوري با . یکی از مهم ترین عوامل تعیین کننده در هر مدل کسب و کار، مقوله قیمت گذاري است

برخورداري از مشتریان خاص، منحصربفرد . ربفرد آن، از پیچیدگی فراوانی برخوردار استتوجه به مشخصه هاي منحص

بودن خدمات و تولیدات قابل ارائه در این حوزه، ویژگی هاي فنی و تخصصی موجود در محصولات، از مصادیق پیچیدگی 

ز بنگاه هاي اقتصادي فعال در این تمهیدات مذکور، بسیاري ا. و منحصر بفرد نحوه قیمت گذاري در این بازار می باشد

تا کنون روش هاي متعددي در خصوص قیمت گذاري  .حوزه را از قیمت گذاري علمی فناوري منصرف ساخته است

فناوري در سطح دنیا مطرح شده اند که کشورهاي پیشرو در عرصه فناوري، بیشترین و معتبرترین این روش ها را ارائه 

قیمت گذاري  استفاده از مطالعه مقایسه اي منابع موجود، ابتدا مدل هاي سنتی و پیشرفتهدر این مقاله با . داده اند

شده، در ادامه نیز عوامل موثر بر انتخاب هر روش مطلوب جهت قیمت گذاري و مقایسه فناوري بطور مختصر معرفی 

تکمیل شده توسط اعضاي نظام صنفی نتایج و عوامل مذکور از طریق پرسشنامه هاي . فناوري مورد بررسی قرار گرفته اند

  . رایانه اي کشور اعتبار سنجی شده اند
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  مقدمه -1

به شدت گسترش یافت، به  4در اواخر قرن بیستم، میزان استقبال و بکارگیري سازمان ها از محصولات فناوري اطلاعات

، با رشد اثر بخشی و کارایی شدیدي مواجه  5ندهاي کاري سازمان ها، با استفاده از ابزارهاي فناوري محورنحوي که فرآی

گشتند، لیکن یکی از موضوعات اساسی قابل بحث و همیشگی در این حوزه، تعیین قیمت فناوري جهت خرید یا فروش بوده 

خرید و عدم مشابهت آن با کالاهاي مشهود، خریداران و تولید به دلیل ملموس نبودن ویژگی هاي فناوري در هنگام . ]1[ است

کنندگان محصولات فناوري، همواره به دنبال یافتن روش هایی براي برآورد قیمت و مقایسه آن با محصولات مشابه و یا غیر 
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