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 چکیده 
انسانتصمیم ها هستند اما در  های ذهنی رهبران و اعضای سازمانها و محدودیتگیری و اقدامات استراتژیک، تا حد زیادی وابسته به 

ها غفلت شده است. هدف از نگارش  محور استراتژیهای مدیریت استراتژیک که مبتنی بر عقلانیت اقتصادی می باشند از ماهیت انسان نظریه

باشد. بنابراین  شناسی جدیدی از عقلانیت میها به کمک گونهگیری استراتژیک و اجرای بهتر استراتژیاین مقاله، ارائه الگویی برای تصمیم

ها  گیریها با تصمیمنیتشناسی جدیدی از انواع عقلانیت ارائه شده و سپس ارتباط این عقلاکانت گونه-به کمک روش فراترکیب فینفگلد

شناسی جدید  ها و اقدامات استراتژیک با تاکید بر گونهگیریو اقدامات استراتژیک توضیح داده شده است. در نهایت نیز الگویی برای تصمیم

توسط افراد صاحبنظر    دهد که علاوه بر مفاهیم عقلانیت محدود و عقلانیت اقتصادی کههای پژوهش نشان میعقلانیت ارائه شده است. یافته

کنند.  ها نقش ایفاء میها و اجرای استراتژیگیریگرا نیز در تصمیماند، انواع دیگری از عقلانیت شامل فراعقلانیت و عقلانیت اقدام مطرح شده 

ت تصمیمات استراتژیک  توان کیفیهمچنین به کمک فرآیند خطازدایی از عقلانیت محدود، استفاده بیشتر از عقلانیت کامل و فراعقلانیت می

توان اجرای استراتژی را بهبود بخشید. بنابراین فرآیند مدیریت استراتژیک نیازمند  گرا میرا بهبود دارد و از طریق بکارگیری عقلانیت اقدام

 گرا است. مدیریت تعادل بین عقلانیت محدود، عقلانیت اقتصادی، فراعقلانیت و عقلانیت اقدام

 گرا محدود، عقلانیت اقتصادی، فراعقلانیت، عقلانیت اقدام  عقلانیتکلمات کلیدی:  

 

 

 

 

 

 
  

 

 

 

 


