
 کنکاشی بر بازاریابی ویروسی

 زهرا مصطفایی

بازاریابی دانشگاه آزاد کرمانشاه -کارشناسی ارشد مدیریت بازرگانی  

 چکیده: 

باشد که مخاطبان خود را   ن یکسب و کار ا  کی   یکه استراتژ  افتد ی اتفاق م ی زمانبازاریابی ویروسی 

  ط یدر مح  روس یبا منتشر شدن و   یار یروش، شباهت بس نی خود کند. ا  یابیبازار  امیبه انتقال پ   قیتشو 

آن گذاشته شده است. در واقع،   یبر رو  رال یوا  ای  یروس یاست که نام و  ل یدل نی به هم   قا  یاطراف دارد و دق

شما از جنس محتوا   روسیمحتوا، و ی ابیاست که در بازار ن یا  هاروس یو  ریبا سا روس یو   نی تنها تفاوت ا

  ی از بازار و معرف شتر یبه منظور داشتن سهم ب   یشمار  ی ب  یغاتیو تبل   یاب یبازار  ی ها  ی استراتژ .است 

در   یی به سزا   ر یاز آن ها، تأث ی برخ  ی ریکوچک و بزرگ، وجود دارد که به کارگ  ی برند کسب و کارها

در   ،یابیبازار ی ها  یاستراتژ  .متعدد دارد  یاز آزمون و خطاها  یر یو جلوگ  ی غاتیتبل ی ها  نه ی کاهش هز

استفاده از   ن ی دارند، بنابرا ی کسب و کارها، استارتاپ ها و سازمان ها، نقش پررنگ ت یشکست و موفق 

  ای  ی روسیو  یاب یبه کسب و کارتان خواهد زد. بازار  ی اری بس  یها  ب ینامطلوب، آس  یچند استراتژ  ا ی  کی

.هدف از مقاله  کسب و کارتان خواهد شد  رشد است که، منجر به  ییها  یاز همان استراتژ ی کی  رالیوا

 بررسی بازاریابی ویروسی می باشد. 

 

 

 

 

 

 

تبلیغات -بازاریابی ویروسی-کسب وکار -بازاریابیکلمات کلیدی:  

 

 

 

 


