
 دامپینگ در صنعت خودروسازی در ایران 

 زهرا مصطفایی 

بازاریابی دانشگاه آزاد کرمانشاه  -کارشناسی ارشد مدیریت بازرگانی   

 چکیده:

بحران اخیر اقتصاد جهانی، کاهش تقاضا برای کالاهای مصرفی و به خطر افتادن تولید بسیاری از  

های تولید و هزینه تمام شده تولید کالا، کاهش   قیمت نهادهدنبال داشته است.با وجود کاهش  کالاها را به 

عنوان دغدغه    تقاضا موجب شده است تا بسیاری از تولیدکنندگان دستیابی به بازارهای فروش را به 

های حمایتی و ترغیب   اصلی ادامه حیات خود قلمداد کنند. از سوی دیگر بیشتر کشورها با اعمال سیاست 

ده از کالاهای داخلی، همچنین الزام تولیدکنندگان به استفاده از مواداولیه و  کنندگان به استفا مصرف

خصوص  به  اند تا ضمن جلوگیری از ورشکستگی تولیدکنندگان داخلی   نیروی کار داخلی، تلاش کرده

انواع   گری، از د نگی دامپ . گذار از این بحران با حداقل هزینه را فراهم کنند  شرایطصنعت خودروسازی 

  ی نداشته باشد و خود بنگاه ها  یاست که ممکن است دولت در آن نقش  رمنصفانه یغ  ی تجار ی ها ه یرو

معمول، وارد بازار   مت یکم تر از ق  ی متیخود، محصولات شان را با ق ی بازار رقبا  ریتسخ   یبرا  ی تجار

می باشد. ران یدر ا  یدر صنعت خودروساز  نگ یدامپ .هدف از این مقاله بررسی کنند   
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