
 

ی شهرک صنعتی هاشرکتدر  یسازمانفرهنگاستراتژی بازاریابی بر  تأثیربررسی 

 یزد

 
  اشکذری دهقانی رضا محمد

 عضو هیات علمی گروه مدیریت دانشگاه اسلامی یزد

  پروین طاهرنژاد

 کارشناس ارشد مدیریت اجرایی دانشگاه آزاد اسلامی یزد

  انین زادهواکرم خ
 تهران ارشناس ارشد مدیریت اجرایی دانشگاه آزاد اسلامیک

  مجید افتخاری

 تهران کارشناس ارشد مدیریت اجرایی دانشگاه آزاد اسلامی

 
 چکیده 

ی هاتشرکی در سازمانفرهنگاستراتژی بازاریابی بر  تأثیرهدف این پژوهش که به بررسی 

 روش برحسبکه  هست کاربردی هدف، ازنظر حاضر تحقیق . روشپردازدیم شهرک صنعتی یزد

 ازیموردنهای داده پرسشنامه ابزار کارگیریبه با و است پیمایشی -تحقیق، توصیفی

ی می شهرک صنعتی یزد هاشرکتآماری کارکنان  جامعه تحقیق این است. در شدهیآورجمع

 فرمول از نیست ی شهرک صنعتی یزد مشخصهاشرکتکارکنان  تعداد نکهای به توجه باباشد. 

 بین پرسشنامه 384 .گرددیماستفاده  نمونه تعداد تعیین برای نامحدود جامعه حجم با کوکران

گردید.  یآورجمع قبول قابل پرسشنامه 163تعداد وشد  توزیع دسترس در یهانمونه

 نتایج کلی بررسی است شدهانجام Smart pls3 افزارنرم از استفاده با هاداده لیوتحلهیتجز

داری داد که استراتژی بازاریابی بر فرهنگ سازمانی رابطه مستقیم و معنا نشان فرضیات آزمون

 را نشان می دهد.

 

 مانی، استراتژی ، استراتژی سازسازمانفرهنگ استراتژی بازاریابی،واژگان کلیدی: 

 

 

 

 

 

 


