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 چکیده

 گاها طوریکه به شود می محسوب مشتری سوی از خدمات یا کالا انتخاب در عوامل ترین تاثیرگذار از یکی تبلیغات امروزه

 و پیدایش با دیگر سوی از. کند می تعیین را بازار در آن شکست یا موفقیعت در نقش مهمترین محصول یک تبلیغات نوع

است شده جایگزین دیجیتال تبلیغات با نیز سنتی تبلیغات عمده بخش دیجیتال های رسانه گسترش . 

 این بر گذار اثر حقوقی و فقهی مفاهیم عبور شده موجب ها کار و کسب تبلیغات از دیجیتال های رسانه سهم گسترش

یابد ضرورت نیز جدید های بستر به سنتی های قالب از ها حوزه .  

 اشخاص بین تجاری روابط بر حاکم قوانین تشکیل در ای عمده سهم معاملات و بیع اصلی مفاهیم از یکی عنوان به خیارات

 به نسبت را مشتری تا دارد تلاش تبلیغات است معامله طرفین حقوق تضییع از جلوگیری خیارات از هدف حالیکه در و دارد

 به توجه و حقوقی منابع بر تکیه با تا است شده آن بر سعی تحقیق این در رو این از کند ترغیب خدمات یا محصول خرید

 تسلیم تعذر و تدلیس عیب، رویت، غبن، خیار از اعم خیارات نقش است خیارات اصلی موطن که اسلامی فقهی های دیدگاه

 های نمونه با مواردی در و کند بررسی است شده انجام خدمات یا کالا ای رسانه تبلیغات سبب به که معاملاتی در...  و
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