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 چکیده

. تعداد تسابرای حفظ حریم خصوصی  ییراهکارهاابعاد حریم خصوصی در خرید آنلاین و  واکاویحاضر هدف اصلی پژوهش  

ر خرید در حفظ حریم خصوصی افراد کاربردی د نقش ،شدهیختهآم هاآنبه تعاریفی که در  با توجه در پژوهش شدهارائه هاییافته

با تکنیک  هر زنجان کهنفر از ساکنان ش ۱۶آن شامل  هدف جامعه .استآنلاین دارند. روش انجام پژوهش کیفی از نوع پدیده نگاری 

طریق  هباین پژوهش، کیفی های دادهبا تکنیک اشباع تعیین شده است.  شوندگانمصاحبهانتخاب و تعداد این مند هدف یریگنمونه

آنلاین از  و یحضورصورت  کهاسخ سوال بازپ ۱۱ حاویمصاحبه بود که  هادادهابزار گردآوری  .اندشدهیلتحلسنخ شناسی  تکنیک

و  تبیین شد نلاینآدر خرید و تفاوت های حریم خصوصی از پژوهش، ابعاد  آمدهدستبهتوجه به نتایج  باپرسیده شد. نفر  ۱۶

 ارائه شد.همچنین راهکارهایی برای حفظ حریم خصوصی 

 نلاین، خریداران آینآنلا یدخر، اجتماعی یهاشبکه، خصوصی در فضای مجازی یمحر ،حریم خصوصیکلیدی:  واژگان

 

 

 

 

 

 

 


