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شبکه،    تيقابل  یانجيبا در نظر داشتن نقش م  یالملل  نيبر عملکرد ب  ینیکارآفر   یالملل  نيب  یريجهت گ   ريتأث  ی مطالعه بررس  نیهدف از ا  -  چکيده

شرکت پالایش و و کارکنان  رانیاست جامعه مورد مطالعه، مد یبازار است. پژوهش حاضر از نوع کاربرد  یالملل  نيب یريو جهت گ  یرقابت یاستراتژ

پرسشنامه، نرمال   ییو روا  ییایپا  یباشد. پس از بررس  ینفر م  ۴۶۰دکترا( که تعداد آنان    سانس،يفوق ل  س، سان يل  لاتيباشند )با تحص  یم  پخش

به   زرليو نرم افزار ل  یمعادلات ساختار  یشد، سپس با استفاده از آزمون مدلساز  یبررس  رنفيبودن داده ها با استفاده از آزمون کلموگروف اسم

 شدند. رفتهیپذ اتيبه دست آمده تمام فرض جیس نتاپرداخته شد. بر اسا اتيفرض یبررس

واژه گ   -کليد  ب  ، ینیکارآفر  ی الملل  نيب  یريجهت  استراتژ  تيقابل  ، یالملل  نيعملکرد  گ   ، یرقابت  یشبکه،  شرکت   -بازار    یالملل  نيب  یريجهت 

 . رانیا پالایش و پخش
 

 مقدمه 

متغ  شیافزا بازار  در  پرآشوب جهان  ر،یرقابت  و  موجب    ی متلاطم 

 ی خود را به سمت بازارها  یها  تیاست تا شرکت ها فعال  دهیدگر

دست   به  با  بتوانند  تا  دهند  سوق  جهان  سراسر  در  دست  دور 

را   شیو رشد خو  یسودآور  یآوردن سهم بازار و کسب درآمد بقا

که در آن    ده ی گرد  ی طیمح  جادی موضوع باعث ا  ن ی. اندیحفظ نما

  نیکرده است. ب  ادیپ   یادیز  تیمحبوب   یالملل  نیتجارت مشترک ب

  قیرشد است که شرکت ها از طر  یها  یشدن از استراتژ  یالملل

پردازند.   یبازار در خارج از کشور م  یفرصت ها  یآن به جستجو

ب را توسعه شرکت ها در طول مرزها  یالملل  نیمحققان    یشدن 

کشورها  ینواح موقع  نجها  یو  بازارها  تیدر  و    ییایجغراف  یها 

م و    دانند یمختلف  شناسا ۲۰1۶همکاران،  )بروک  عوامل    یی (. 

ب  نییتع عملکرد  آن،   یالملل  نیکننده  بهبود  منظور  به  کشور 

ا  نیمهمتر ب  جاد یعامل  اقتصاد جهان   ن یتعادل  با    یاقتصاد کشور 

  ی توان به موارد   ینوع عملکرد م  نیکننده ا  نییاست. از عوامل تع

ب   ی استراتژ   نیبازار و همچن  یریجهت گ  ،یالملل  نیچون تجربه 

به دل  ی جهان  یابیازارب   ی کیزیو ف  ییایفاصله جغراف  لی اشاره کرد. 

  ی م  یو واردات  یصادرات  یو فروشنده در شرکتها  داریخر  نیکه ب

مهم نقش  ها  شبکه  از  استفاده  باشد  داشته  وجود  در    یتواند 

ا )رودر  یم  فایشرکتها  گ۲(  ۲۰1۰  گوز، یکنند  جهت   ن یب  یری. 

بازار  یالملل علوم  در  پ   مدرن  یابیبازار  مدتها  توجه   ش یاز  مورد 

  ی بوده است. اگر چه شواهد تجرب  یحرفه ا  رانیو مد  انیدانشگاه

تأث  یادیز گ  ریاز  جهت  ب  یر یمثبت  عملکرد  بر    یالملل  نیبازار 

که جهت    دهندینشان م  گرید  یپژوهش ها   یکرده اند. ول  تیحما

به    یکم  ریتأث  زاربا  یریگ فرصت،  امروزه  دارد.  آن  از   ی کیبر 

ا گ  یصلموضوعات    ی الملل  نیب  ینیکارآفر  یالملل  نیب  یریجهت 

کسب    یاز فرصت ها  یشده است که جستجو و بهره بردار  لیتبد

ب کار  ها  ی الملل  نیو  فرصت  از  بردن  منفعت  در    جادیا  ی و  شده 

توانا  یخارج  یبازارها امروز  جهان  در  بهره    ییاست.  و  کشف 

ز عوامل  ا  یک یبه نظر    یالملل  نیاز فرصت ها در گستره ب  یبردار

  یالملل  نیب  ینیکارآفر  یالملل  نی ب  یری در جهت گ  تیموفق  یاصل

 است.   یالملل نیعملکرد ب تیموفق جهیاست و در نت

 مسئله   انيب

بهتر ارائه  زم  نیامروزه  در  اساس  ،یابیبازار  نهیعملکرد    نیتر  یبه 

مد م  ید یتول  یشرکتها  رانیدغدغه  آنها  است.  شده    یمبدل 

گ بهره  با  تا  برتر    یکهایتکن  از  یریکوشند  عملکرد  به  مختلف، 

بابندیدست   ها  یالملل  نی.  شرکت  حرکت  و  و    یشدن  کوچک 

  اتیاز ضرور  یکی  نبه عنوا  یالملل  نیب  یمتوسط به سمت بازارها

اقتصاد  یکی  نیو همچن در   یکشورها  یاز عوامل رشد و توسعه 

  یبه بازارها  یبا دسترس  یباشد. مؤسسات اقتصاد  ی حال توسعه م

 لهیوس  نیکرده و بد   دایپ   یشتری صادرات، رشد ب  قیطراز    یخارج

با در نظر   یالملل ني بر عملکرد ب ینیکار آفر یالملل  نيب یريجهت گ  ريتأث یبررس

  یالملل ن يب یريو جهت گ یرقابت یشبکه، استراتژ تيقابل ی انجيداشتن نقش م

 بازار




