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 چکیده
با رشد روز افزون جمعیت نیاز انسان به داشتن شغل افزایش داشته است در نقطه ی مقابل نیز نیاز بشریت به پوشاک قرار دارد. در عصر 

کترونیک یک راه حل بسیار مناسب هم برای ایجاد شغل لیکن بازار یابی ال ندجدید بازار ها پاسخ گوی جوابگویی به این دو نیاز نیست

و فروش  سب و کار مستقل خود را داشته باشند و هم برای تسهیل در ارائه ی مد های جدیدی افرادی که تمایل دارند کوصا براجدید خص

پوشاک در سراسر جهان است. امروزه طراحان و تولید کنندگان مد و پوشاک می توانندمی توانند با راه اندازی سایت و شبکه های سوشال 

ت خود بپردازند.این مقاله سعی دارد به بررسی نقش بازاریابی اینترنتی بر توسعه مد و فروش پوشاک و خدمامدیا به ارائه ی محصولات 

و بپردازد در تحقیق حاضر ابتدا به معرفی بازار یابی و بازار یابی اینترنتی پرداخته شده و سپس در مورد مهارت های بازاریابی اینترنتی 

 است. تاثیر ان بر مد و پوشاک مطالبی بیان شده

 ، بازار یابی اینترنتیکار آفرینی، کسب و کار، مد و پوشاک کلمات کلیدی: 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 


