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 چکیده

سیری در تعاریف موجود از مدیریت رسانه و ارتباط آن با دین آنچه که با 

شان می دهد سیاستگذاری سارمان های رسانه ای بدون ن منتج می شود،

پارادایمی واحد در عرصه دینی موجبات دوگانگی یا چندگانگی هویتی، هدر 

قب ع اثیر مخرب بر الگوهای رسانه ای الهام بخش در جامعه،ت رفت منابع،
از معضلات دینی روز و دوری از اعتبار برخاسته از متن مورد تایید ماندگی 

دم مقابله ع می شود. ینهادهای مرجع دینی و سرآخر بازتاب گفتمان بی هویت

عف ، ضاعتقادی یایرانی در حوزه ها یجامعه  یجدی با خطرات پیش رو

منابع به عنوان  یمحتوایی برنامه ها و عدم تعامل صحیح با نهادهای مرجع دین

اعتبار بخشی، از چالش ها و آسیب هایی است که در عرصه ارتباط دین و 

رسانه در کشور مشاهده می شود. از اینرو لزوم وجود مراکز تحقیقاتی خاص 

حت نظر نهادهای دینیِ مرجع به عنوان نهادی تعاملی بین ، ترسانه دینی

 عرصه دین و رسانه ضروری به نظر می رسد.

.عائر مذهبیش ازتاب هویت،ب درت رسانه،ق رسانه دینی،: یدیکل یهاواژه  
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Abstract  
 

Whatever is found out from the current definition of media management and its relationship with religion is that 

the policymaking of media organizations without a distinct paradigm in religion field leads to dualism or 

multiple identity, resource wasting having subversive influence on inspirational media plans in society,falling 
behind the current religious complexities and digressing from the credit of context confirmed by religious 

authorities Finally, it would have the role of a discourse about having no identity. Unserious encountering to the 

risks that endanger religious tenets of Iranian society, the weak capacity of programs and incorrect transaction 
with religious authorities as authenticity powers are challenges in relation with religion and media in Iran . 

Therefore having specific research centers for religious media under supervision of the religious authorities as 

an interactional organization is necessary. 




