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 چکیده:
به منظور ترغیب جوانان  7337تا  7331این تحقیق نشان می دهد، نگاه پارادایمی تلویزیون ایران از سال 

برنامه در پوشش فیلم،سریال،  772چگونه بوده است. جامعه آماری برنامه های تلویزیون و جامعه نمونه تعداد 

عات اسنادی از ابتدای تاسیس می باشد. روش نمونه گیری به صورت تصادفی ساده و روش گردآوری اطلا

از طریق ضبط برنامه های تلویزیون های ماهواره ای، ویدئو، و سی دی است.  7337تلویزیون تا انتهای سال 

برنامه های تكنیك ثبت و ضبط داده ها از متن به عنوان ( Analysis Contentمحتوا )روش تحلیل 

می باشد. همچنین داده ها پس از  (Inverse Questionerپرسشنامه معكوس)تلویزیونو به عنوان 

توصیف و تحلیل شده اند. ازاینرو، سؤال تحقیق این است، نگاه تلویزیون به  SPSSکدگذاری با نرم افزار 

 چگونه است؟. 7337لحاظ پارادایمی در ترغیب جوانان از ابتدای تاسیس تلویزیون تا 
 7331گاه پارادایمی تلویزیون در ترغیب جوانان از سال نتایج محتوای برنامه های تلویزیون نشان می دهد، ن 

به منظور عینیت گرایی کردن جوانان است.  پراگماتیسمییی ویا عمل گرا ،کارکردگراییبیشتر  7331تا 

فرض می کند و جوانان بی توجه به ارزشها و  بی اراده، نابرابری، خودخواه، ابزاردراین دوره، تلویزیون انسان را 

تغییر  7311تا اواسط  7331ترغیب می کند. نگاه تلویزیون از بهمن سال ری، ثروت،مصرف گرایی برترا به 

دارد و به  7331می کند و رویكردی دینی توآم با انتقاد به برنامه های تلویزیون به ویژه برنامه های قبل از 

ن را به نوعی به پارادایم انتقادی با رویكرد دینی است. در این دوره، برنامه های سرگرمی تلویزیون جوانا

لایه ها  کردنآشكار  ، نگاه برابر،آخرت، حق انتخاب، ارادهذهنیت گرای سوق می دهد و آنان را به عقلانیت، 

تلویزیون از ترکیب دو نگاه  7337تا  7311ترغیب می کند. به طوری که از اواسط  سیاستجامعه و  پنهان

رد دینی برای ترغیب آنان استفاده می کند و هم و هرمنوتیكی ویا تفسیرگرایی با رویك کارکردگرایی یپارادایم

انسان را به امور اخروی و هم امور دنیوی سوق می دهد و قصد دارد مخاطب را هم به عینیت گرایی و ذهنیت 

 گرایی ترغیب کند.  
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