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 چکیده

 
از مهمترین اهداف هر کشوري می باشد. یکی از  پایداراست رشداقتصادي به دستیابی ،در دنیاي رقابتی امروز

توجه به  میان در این ، می باشد هدف توجه به بخش تجارت خارجی و صادراتمهمترین راههاي تحقق این 
تحقیق حاضر که یک تحقیق در . نظر می رسدبه و استفاده از پتانسیل هاي این زمینه مهم بخش کشاورزي 

بر افزایش صادرات  (قیمت و محصول)بررسی تاثیر عناصر آمیخته بازار یابی هدفبا  پیمایشی است –توصیفی 
فته است.جامعه هدف این تحقیق صادر کنندگان صورت گر استان آذر بایجان غربیسیب و انگور محصو لات 

بوده و هستند  لات کشاورزي استان آذر بایجان غربی محصولات فوق که عضو اتحادیه صادر کنندگان محصو
-جهت بررسی نرمال بودن از آزمون کلمو گروفجهت گرد آوري اطلا عات از پرسشتامه استفاده شده است.

 در تجزیه و تحلیل اطلاعات ازو  اسمیرنوف استفاده شد نتایج نشان داد که داده ها از توزیع نرمال برخوردارند.
صادرات که عنصر محصول در استفاده شد که نتایج نشان داد،  spssنرم افزار با   متغیرهچند رگرسیون 

 صولات سیب و انگور مو ثر است ولی قیمت تاثیر معنی داري روي صادرات ندارد.مح
 

 ون چند متغیرهکلمات کلیدي: آمیخته بازار یابی، صادرات، سیب و انگور، رگرسی
 

 

 


