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 چکیده:

یکی از مراحل کلیدي در تشکیل سرمایه گذاریهاي مخاطرپذیر علاقه به شناسایی فرصت به عنوان یک بحث 
اگر چه نظریه پردازان اولیه یک نگرش کلی رابراي مطالعه تشکیل سرمایه گذاري هاي  آکادمیک می باشد.

بسیاري  متون بر یک یا دوجز بطور جداگانه تاکید و تمرکز کرده است. مخاطره پذیر پیشنهاد می کنند ،اما مرور
به همین دلیل تمرکز  ازاین تحقیقات کلی بر روي نقش کار آفرین و دانش آنها در درون شرکت تمرکز کرده اند.

که خاص اینگونه تحقیقات ممکن است گمراه کننده باشد و باعث شکست در بررسی ماهیت و پویایی روابطی شود 
 در شرکتها با تکنولوژي پیشرفته وجود دارد.

این مقاله تلاش می کند با ترکیب ادبیات قابل دسترس، به بیان مدل کامل و منسجم براي شناسایی فرصت در 
پیشنهاد می کنیم که فرآیند تشخیص فرصت یک فرآیند پیچیده و  کسب کارهاي با تکنولوژي پیشرفته بپردازد.

  مل سه جزءاصلی کارآفرین ،دانش و تجربه شرکت و تکنولوژي می باشد.تعاملی می باشد که شا
 

  شناسایی فرصت. سرمایه گذاریهاي مخاطره آمیز با تکنولوژي پیشرفته، نوآوري، واژه هاي کلیدي: کارآفرینی ،
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


