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 یدهچک

 

بخش  نقش مهمی را در پایداري گردشگري بین المللی ایفا می کنند و بنابراین به فعالیت هاي هنري،امروزه 
. در این میان، یکی از تبدیل شده اند گردشگري جدایی ناپذیري از برنامه ریزي دولت ها براي توسعه صنعت

نري در برنامه ریزي براي بازار مهم ترین دغدغه هاي مدیران در این حوزه، درك رفتار گردشگران ه
با توجه عه فعالیت هاي هنري می باشد. گردشگري پایدار و همچنین ایجاد یک برنامه بازاریابی مؤثر براي توس

به خلأ تئوریکی در این حوزه، مقاله حاضر در نظر دارد ضمن مرور عمیق مبانی نظري و پیشینه تحقیق، 
ها در این حوزه ارائه دهد. نتایج پژوهش می تواند مورد استفاده  متدولوژي مناسبی براي ساماندهی پژوهش

 دانشجویان تحصیلات تکمیلی و سیاست گذاران این حوزه قرار گیرد.
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