
 

 

  هاي جمعی در ارتقاء وتوسعه فرهنگ ترافیکنقش و تاثیر رسانه 
 

  1مراد مرادي،کارشناس ارشد مدیریت ترافیک و کارشناس عالی تصادفات

  2تهران کاربرديلمی عایرج محمدي کارشناس آسیبهاي اجتماعی دانشگاه جامع 

09188321850 1 

09125018363 2  

  :چکیده

بطوریکه وضعیت ترافیک .ها درآمده استلی مسلم و دقیق ونشانه درجه تمدن ملتاص،امروزه فرهنگ ترافیک 
ویکی از پایه هاي اساسی اجتماع متمدن را .وحرکت عابرین وخودروها معرف فرهنگ و تمدن آن شهر می باشد

رسانه هاي گروهی در  ه نقش وتاثیر خواسته وناخواستهبا توجه ب. ندنظم وقانونمندي جوامع معرفی می نمای
درایجاد توسعه  ترویج و ایجاد فرهنگ هاي اجتماعی از مهمترین ابزارهاي تولید و توسعهتغییر،فرآیند آموزش، 

برنامه ها پژوهشها و نتایج تحقیقات انجام شده در زمینه تاثیر گذاري . به شمار می روند وارتقاءفرهنگ ترافیک
این .و تیزرهاي تبلیغاتی وآموزشی ترافیک ،که با همکاري پلیس و رسانه هاي گروهی تهیه و منتشر گردیده

بر رفتار ترافیکی رسانه ها شهروندان معتقد به تاثیر گذاري % 97بیش از که .نشان می دهد واقعیت را به ما 
انها در جامعه واهمیت خاص و ویژه رسانه ها وتاثیر بنابراین با توجه به جایگاه ومقبولیت رس. خود بوده اند

می مشخص موضوع را براي ما در ساخت برنامهاي ترافیکی  اهمیت اینگذاري آنها در فرهنگ ترافیک ،
واز .در تهیه و ساخت برنامه هاي آموزشی باید به اصول و قوانین تبلیغات و آگاه سازي توجه نمائیمکه .نماید

ودر پخش وانتشار تمام .ي غیرکارشناسی و برنامه ریزي شده وعجولانه خوداري نمائیمساخت و پخش برنامه ها
هدف این .این برنامه ها کاسته شود وناخواسته تا از اثرات نامطلوب.رفتارهاي ترافیکی در برنامه ها توجه شود

  .می باشد مقاله ارتقاي کیفی وکارشناسی شده برنامه هاي آموزش ترافیک از طریق رسانه هاي گروهی
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