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     چكيده
با این که ارزش محصولات غذائی و امنیت غذا از نگرانی های عمده مصرف کنندداا  اتدت مامدا هدواهد ی ربدی انددکی در مدورد        

وجود دارد. هددف ایدن ملا ده بررتدی ایدن      چگونگی ای اد ارزش محصولات غذائی و  کاهش ریسک آ  در نتی ه ارزش ویژه برند 

مطلب اتت که آیا ارزش ویژه برند هرکت های خدمایی مواد غذایی)به عنوا  مثال آااهی از برند و یصویر ذهنی برند(می یواند بدر  

  ادراك مصرف کننده از ارزش مواد غذایی مریسک فیزیكی موادغذایی و یرجیح برند یاثیراذارباهد یا خیر.
برای او ین بار مسائل فوق را مورد بررتی قرار می دهد که برای درك نلش ارزش ویژه برنددهای خددمایی در کداهش    این یحلیق 

 ریسک مادراك ارزش و یرجیح برندهای مواد غذائی ضروری هستند.
 

 یرجیح برندمارزش ادراك هده موادغذایی مریسک فیزیكیمارزش ویژه ی برند خدمایی. واژگان کليدی:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


