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 چکیده

ه ف از انیا  این پژزهش بررس  اثرا  بازارگرای ) کیفی  خ ما ، رضایتمن   مشتر  ز زفادار  مشتر ( بر بازاریاب  بیرزن  اسج     

 بجه  ز میج ان   رزش از استفاد  با مطالعه این در  اس  عل  تحقیق اطلاعا  گردآزر  شی   نظر از ز کاربرد  ه ف نظر از حاضر تحقیق

 کشجازرز   مشجتریا  بانج    شجام   آمجار   جامعجه   اسج   شج    اسجتفاد   هجا  داد  آزر  جم  جه  ش   استان ارد پرسشنامه کارگیر 

 طریجق  از پرسشجنامه  پایجای  که با استفاد  از رزش نم نه گیر  خ شه ا  تصادف  انتخاب شج   انج      اس  گنب  ز گرگا  شهرستانها 

 دلی  به پژزهش این در  اس  ش   تأیی  بازاریاب  اساتی  ز آمار  جامعه متخصصین از تع اد  ت سط پرسشنامه رزای  ز کرزنباخ آلفا 

 بجرا   لیجزر،،  افجزار  نجر   از استفاد  با ساختار  معاد   رزش از ش  م  سنیی   زابسته ز مستق  متغیر چن  همزما  تأثیر بای  اینکه

بجر   اثجرا  بجازارگرای    تمجام   کجه  اسج   آ  از حاک  پژزهش ها  یافته  اس  ش   استفاد  ها فرضیه آزم   ز ها داد  تحلی  ز تیزیه

  دارن  معنادار  ز مثب  تأثیر بازاریاب  بیرزن  

 

 

 : کیفی  خ ما ، رضایتمن   مشتر ، زفادار  مشتر ، بازاریاب  بیرزن ، نر  افزار لیزر،واژگان کلیدی

 

 


