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 مقدمه 

صرف  امروزه، سی    از یکی به م سا   یجامعه فهم برای مفاهیم ترین ا

 در مختلف زوایای از نظران صاحب  که ای گونه به شده  بدل مدرن

 صرررفاً فعالیتی ابتدا در مصرررف اگر چه اند. کرده بحث آن مورد

صادی  شمندان  اما بود، نیاز رفع برای و اقت ستم  قرن اندی  از شبی بی

 را و مصررف فرهنگی  کردند تأکید مصررف  فرهنگی شرک   بر همه

 دانسرررتند. مصررررف فرهنگی،   جدید   یجامعه   یمولفه  مهمترین

 کردارهایی یواسطه به که است روزمره کرداری و اجتماعی فعالیتی

  ود.ش می بارور و تولید فرهنگ، شود،  می نامیده فرهنگی مصرف  که

صرف  همچنین و  نیاز دهد،می شک   را زندگی سبک  فرهنگی، م

 را رویاها تخیلات تولید برای لازم مواد دهد،می سامان  را تمایلات

 تمایزات و ها تفاوت یدهنده نشرران  ضررمن  در می کند، فراهم

  وجودم ابزارهای گیری کار به ثانویه در و نمایانگر تولیدات اجتماعی

 (.مصرف فرهنگی۱: ۱831کاظمی،  ۱۹۹۱ استوری، از نق  است )به

  ایمعن به از شاخص های سبک زندگی است که به بیان ساده      یکی

 مشررخص بوده، فرهنگی نظام یتولیدشررده کالاهای از اسررتفاده

صرف  یسلیقه  نوع یکننده سلیقه     نیز کننده م شد. در واقع،  می با

 می شررود گرجلوه افراد فرهنگی مصرررف بیش از هر چیز در الگوی

 (.۱11: ۱831)فاضلی، 
 

 بیان مسئله 

که طیف  است شده ساخته متعددى هاىلایه از  ی شهری ماجامعه

های م ها و   نار هم  خقشرررر ته  رقرا تلفی درک یه    گرف ند. لا  هاى ا

 گرایش و... و نیاز ،تحصریلات،   توانایى اقتدار، ، موقعیت اجتماعى

 و عم  ها در لایه از یک هر ، مجموع در که دارند را خود خاص

 اسررت متفاوت کام  طور به ها لایه دیگر با خود اجتماعى برآیند

 کالاى تولید بر علاوه ، فرهنگ ى عرصرره در مهم ى مسررهله.

 براى که میزان همان باید به نیز هسررت ،یعنىمصرررف  فرهنگى

براى دسترسی  جهت مصرف     شود،  مى هزینه فرهنگى کالاى تولید

 .شود هزینه هدفمند به کالاهای فرهنگی ملی نیز

ساس چرخش   جامعة در فرهنگ یافتن و اهمیت فرهنگی بر این ا

صر  صه  تردید اینبی معا ستری جدّی برای را  عر  بازنمایی و تولید ب

در  هانابرابری اسررت، چنانکه تلاقی سرراخته هانابرابری و شررکاف

سی    ستر صادی و...  –ها سرمایه  به د سرمایه  -اجتماعی ، اقت بویژه 

 زندگی های فرهنگی در قالب دسرررترسررری به کالاهای فرهنگی با

ضوع  شهری   شمار  به شهر  فرهنگی مطالعات حوزة در محوری مو

 هم گوناگونی نهادهای فرهنگی ایران در آید.در حال حاضرررر،می

 و تحقیقات وزارت علوم، اسررلامی، ارشرراد و فرهنگ وزارت چون

و  نوجوانان، و کودکان فکری پرورش کانونسرریما، و صرردا فنّاوری،

بویژه تلاش  فرهنگ کردن همگانی امر به پرورش و آموزش وزارت

جامعه بویژه بانوان به کالاهای        برای اسرررتفاده طیف های مختلف   

فرهنگی در راستای  نهادینه کردن و ارتقای سطح فرهنگ ملی می   

یک دودهه  پردازنند.جامعه شهری ایران بویژه کلانشهر تهران نیز در

شهرگرایی و در این بین        سترش  شهری با گ سترش مناطق  اخیر گ

حضرورتاثیر گاار رسرانه های جمعی و افرایش ضرریب نفوض فضرای     

سطه     سایبری بویژه با رویکرد تبلیغی در تبلیغ کالاها و تولیدات بوا

رشد صنعت و در کنار آن گسترش پدیده مصرف گرایی بویژه تغییر     

سرربک زندگی شررهروندان مصرررف کالاهای تولیدی بویژه کالاهای  

 یکی فرهنگی دستخوش تحول عمیق شده است.با همه این اوصاف     

غه  از  غد یت شرررهر   مهم  های د مدیر قه در  تهران    4ی بویژه منط

معطوف به شرررناخت و آگاهی از میزان و عوام  موثر بر مصررررف       

ست.   یفرهنگ یکالاها  و با گسترش محصولات   که چنانهمبانوان ا

ر د ترینقش مهمتولیدات فرهنگی و به تبع آن مصررررف فرهنگی    

بعبارتی این مهم را در   ی کند، م فا یاقتصررراد ا زیو ن ها  تی خلق هو

ضوع مهم دقیقا روند تغییرات   ضهن متبادر می کند آگاهی از این مو

را ملاحظه کرد و اصرررولا برنامه ریزی     جامعه    یو فرهنگ یماع اجت

اصررولی در این خصرروص مورد توجه برنامه ریزی مدیریت شررهری  

 مورد توجه قرار گیرد

شناخت     ضر،  صلی  مقاله حا ستق  چون   رابطه هدف ا متغییرهای م

  فراغت اوقات گاراندن نحوه تحصیلات،  تاه ، وضعیت  سن، جنس، 

 آنچه بانوان  است.  میان فرهنگی کالاهای مصرف  میزان آمد بر در و

  الگوهای ابعاد گسررتردگی و پایرش میزان از آگاهی نمایدمی مهم

باید  که آنهاست  مصرف  و نیز پی بردن به چگونگی فرهنگی مصرف 

صلی  جزء و فرهنگی در راس امور مسهولان   و مدیران ریزان برنامه ا

 توسررعه ابعاد تمام در قرار گیرد تا به رفع موانع و مشررکلات موجود

 کند. کمک شهر فرهنگی-اجتماعی

 مبانی  نظری

 دهد:می ارائه مصرف فرهنگ باب در سه نوع نظریه چینی دیوید

 می داری سرررمایه توسررعه را از وجوه مصرررف که هایی نظریه -۱

 دانند. 
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