
 

در افزايش ارزش ويژه برند  افزايي ضرورتمندهمبرندينگ + معماري، 
  هاي بلند.ساختمان

  
  2نادر جعفري پور ،1شهرام شيرمحمدي

  كارشناسي ارشد مهندسي معماري، پرديس هنرهاي زيبا، دانشگاه تهران، تهران، ايران.- 1
  فناوري معماري، دانشگاه پارس، تهران، ايران مهندسي دانشجوي كارشناسي ارشد - 2
 

  چكيده
باشد كه از حوزه مطالعات معماري در كشور ما فقير بوده و اين در موضوع برند و برندسازي يكي از مسايل اقتصادي روز مي

تواند برروي افزايش ارزش ويژه آن مؤثر باشد. ارزش ويژه برند يكي از مفاهيمي صورتي است كه هنر معماري به شدت مي
كند و عواملي همچون كيفيت ادراك شده، ارزش ادارك شده برند براساس هزينه، است كه تمايز ميان برندها را معنا مي

برند، محبوبيت برند، پيوندهاي سازماني و  منحصر به فرد بودن، تمايل جهت پرداخت مبلغ بالاتر، آگاهي از نام برند، آشنايي با
ي ميان ارزش ويژه برند و هنر معماري در پايداري تصوير برند، ابعاد تشكيل دهنده ارزش ويژه برند هستند. اين پژوهش رابطه

 هاي بلند درطراحي و ساخت و سازهاي بلندمرتبه را بررسي نموده و منجر به خروج الگوهاي طراحي معماري ساختمان
هاي بلند شده و نتيجه تحقيق حكايت از رابطه مثبت و معنا دار ميان معماري راستاي افزايش ارزش ويژه برند ساختمان

هاي بلندمرتبه و افزايش ارزش ويژه برند دارد. علم اقتصاد و بازاريابي در راستاي ايجاد و توسعه برند و افزايش ساختمان
  تواند موفقيت خود را در اين زمينه استحكام بخشد.ري ميكارگيري هنر معماارزش ويژه آن با به
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