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 زا٘طٍبٜ آظاز اسلأی ٚاحس تٟطاٖ ٔطوع MBAزا٘طدٛی وبضضٙبسی اضضس ٔسیطیت 

mortezamohammady@gmail.com 

 

 

 چکیدٌ :

ضٛز. وست ضضبیت وبضوٙبٖ ٚ اٍ٘یعش  ٞب زض ذّك ٔعیت ضلبثتی ٔحسٛة ٔی ٘یطٚی ا٘سب٘ی ثٝ ػٙٛاٖ اضظضٕٙستطیٗ زاضایی سبظٔبٖ

ٞبی  زض زستیبثی ثٝ اٞساف ٚ تحمك استطاتژی ٞب  ای زض ٔٛفمیت سبظٔبٖ ٞب ثطای ٔطبضوت زاٚعّجب٘ٝ زض ضطوت ٘مص ثطخستٝ آٖ

٘مص ثبظاضیبثی زاذّی زض اضتمبء تٕبیُ وبضوٙبٖ ثطای ثطٚظ ضفتبض زض ایٗ ضاستب؛ تحمیك حبضط ثب ٞسف ثطضسی  ضٚز. ٞب ثطٕبض ٔی سبظٔبٖ

ٞبی  ضطوت وبضوٙبٖ٘فط اظ ٔسیطاٖ ٚ   380ٕٞجستٍی غٛضت ٌطفتٝ است. حدٓ ٕ٘ٛ٘ٝ تؼساز  -ضٚش تٛغیفیثٝ  ضٟطٚ٘سی سبضٔب٘ی،

ا٘س. اثعاضٞبی استفبزٜ ضسٜ زض  ٔٛخٛز زض سغح تٟطاٖ وٝ ثٝ غٛضت تػبزفی ا٘تربة ضسٜ ذسٔبت ٔسبفطثطی ٞٛایی زاذّی ٚ ذبضخی

ضفتبض ضٟطٚ٘سی سبظٔب٘ی ( ٚ پطسطٙبٔٝ استب٘ساضز 1995)فٛضٔٗ ٚ ٔب٘یثطاسبس ٔسَ  ثبظاضیبثی زاذّیایٗ پژٚٞص، پطسطٙبٔٝ 

٘تبیح آظٖٔٛ  ٔحطظضس. 75/0ٚ  82/0( ٔی ثبضس، وٝ پبیبیی آٟ٘ب ثٝ تطتیت ثب وست آِفبی وطٚ٘جبخ 1990) پٛزسبوف ٚ ٕٞىبضاٖ

 ثبظاضیبثی زاذّی ٚ ضفتبض ضٟطٚ٘سی سبظٔب٘ی ٚ ٕٞچٙیٗ ثبظاضیبثی زاذّی ٚ اثؼبز ضٟطٚ٘سی سبظٔب٘یوٝ  زاز ٘طبٖ پیطسٖٛ ٕٞجستٍی

ٌب٘ٝ ضفتبض ضٟطٚ٘سی  ثبظاضیبثی زاذّی ٚ اثؼبز پٙح ضاثغٝ آظٖٔٛ ثطای ذغیضٌطسیٖٛ  اخطای ثبزاض٘س.  ٕٞجستٍی ٞٓ ثب زٚ ثٝ زٚ

 عطیك اظ ٌب٘ٝ آٖ ضفتبض ضٟطٚ٘سی سبظٔب٘ی ٚ اثؼبز پٙح ٚ است ذٛثی ثطذٛضزاض ثطاظش اظ پیطٟٙبزی ٔسَ وٝ ضس ٔطرع سبظٔب٘ی

تٛا٘ٙس ثط وبضوٙبٖ ذٛز  ضیٜٛ ثبظاضیبثی زاذّی ٔی ٞب ثب ثىبضٌیطی ضٛز؛ سبظٔبٖ است. اظ ایٙطٚ پیطٟٙبز ٔی ضسٜ تجییٗ ثبظاضیبثی زاذّی

 ٘فٛش وطزٜ ٚ آ٘بٖ ضا ثطای ٔطبضوت ذٛزخٛش ٚ زاٚعّجب٘ٝ زض خٟت اٞساف سبظٔب٘ی ثطاٍ٘یعا٘ٙس.
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