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 چکیده

باشد.هدف از مدیریت برند ایجاد ارزش در دنیای رقابتی امروز،توجه به برند و مدیریت برند دارای اهمیت بسیاری می

در بحث .(1) دنبال آن به دست آوردن حق امتیاز برای محصولات است بیشتر برای محصولات مشتریان و به

در افزایش اعتبار،شهرت و محبوبیت برندشان مدیریت برند نکات بسیاری وجود دارد،رعایت کردن آنها شرکتها را،

به  به داشتن عملکرد مثبت و مستمر تبلیغات هم اشاره کرد.با توجه توانکند.همچنین از این نکات میکمک می

  کیفیت،مشتری مداری،تحویل به موقع خدمات و ...های مختلف از قبیل ها در حوزهداشتن عملکرد مثبت،شرکت

برخوردار خواهد توانند دارای این عملکرد باشند.تبلیغاتی که با اصول علمی همراه باشد،از اثر بخشی بهتری می

کنند.هدف مدیریت برند به عنوان یک مزیت رقابتی نگاه میها به .امروزه در رقابت شدیدتر در بازارها،شرکت(2)بود

ت برند و اهمیت و بررسی آن با توجه به رویکردهای اقتصاد مقاومتی است.در ابتدا یاز این تحقیق،معرفی مدیر

مفاهیمی از مدیریت برند و سپس مفاهیمی از اقتصاد مقاومتی را یادآور شدیم و در نهایت پس از درک مفاهیم به 

 کامل،به بررسی رابطه و اهمیت مدیریت برند با توجه به رویکرد اقتصاد مقاومتی پرداختیم. طور

برند،مدیریت برند،اقتصاد مقاومتیکلیدی: هایواژه   

 

 


