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  چکیده
این تحقیق با توجه به هدف  باشد.می سیمان صوفیانصادرات در شرکت توسعه فرهنگی  موانع بررسی هدف تحقیق حاضر 

دآوري گردیده همچنین با توجه به اینکه داده ها بدون دستکاري گر تحقیق در زمره ي تحقیقات کاربردي قرار می گیرد.
نفر از کلیه  130جامعه آماري این پژوهش شامل . پیمایشی می باشد–اند،تحقیق غیر آزمایشی واز نوع پژوهش هاي توصیفی 

مدیران و متخصصان،مشاوران، و کارشناسان فعال در صنعت سیمان صوفیان است که در زمینه صادرات سیمان فعالیت داشته 
روش نمونه گیري تحقیق از نوع تصادفی ساده و با توجه به  داراي اطلاعات مفیدي می باشند.یا به نوعی در مورد وضعیت آن ،

  نفر بدست آمد. 96محدود بودن جامعه آماري تعداد نمونه آماري 
براي تعیین همبستگی و تاثیر گذاري از ، KMOو با آزمون  یعامل یلعوامل موثر با تحل ییشناسا يبرا در سطح استنباطی

و  یه، مورد تجزيبند یتو اولو یجهت وزن ده يبا  فرآیند تحلیل سلسله مراتبی فاز یتو در نها اقل مربعات جزئیتکنیک حد
دولت در امر  يگذار هیسرما عدم، يو ارز یمال مشکلات،يگذار متیمشکلات ق دهدنتایج تحقیق نشان می تند.فگر قرار یلتحل

از موانع اقتصادي  از طرف دولت یمناسب صادرات يها رساختیز جادیا عدمو  یمنف رقابت، بودن نرخ ارز ینرخ چند، صادرات
  باشد.توسعه صادرات در شرکت سیمان صوفیان می

  فازي، شرکت سیمان صوفیان AHPتوسعه صادرات، صنایع سیمان، موانع اقتصادي  کلمات کلیدي:
  مقدمه

به بازار جهانی  هالی شدن تجارت و روي آوردن شرکتالمل هاي اخیر بیش از پیش نمود پیدا کرده است، بینآنچه در دهه
شان به منظور کسب  المللی هاي بینبراي گسترش فعالیت در این فضا فرصت مناسبی  هااي از شرکتفزاینده تعداد [1]است

ن، یافتهها در بازارشا هاي تجاري و حتی تلافی حضور خارجیاهدافی چون رشد، کسب سود و فروش، ایجاد تنوع براي ریسک
شان با این واقعیت  صنعت در حال فعالیت یا ملیت هابدون توجه به اندازه آنها و در این شرایط تقریباً تمام شرکت [2]اند

در  .زودي براي آنها دیگر وجود نخواهد داشت اند که انتخاب گزینه عدم فعالیت در بازارهاي جهانی بهمواجه هستند و دریافته
المللی  زدایی جهت دستیابی به بازارهاي بین توسعه تجارت، اقتصادها در سراسر جهان در حال پیچیدگیاین راستا و در جهت 

اند که یکی از آنها گرفته از رویکردهاي مختلفی بهره هابراي ورود به این بازار جهانی شرکت[1]سازي تجاري هستند آزاد و نیز 
کارگیري کمترین منابع بوده، کمترین ریسک را دارد و نیز  ات مستلزم بهاز آنجایی که صادر .باشدرویکرد توسعه صادرات می

کمترین تعهد سازمانی را در پی دارد، لذا این رویکرد، معروفترین و آسانترین رویکرد اتخاذ شده توسط شرکتها در تلاش براي 
  [3]باشدورود و نفوذ به بازارهاي خارجی می

توجه به این نکته اساسی است که انجام صادرات و فروش کالا در بازارهاي خارجی از اي برخوردار است آنچه از اهمیت ویژه
هاي انسانی و مالی را در این گذاري هاي خاصی برخوردار است که عدم توجه به آنها ممکن است سرمایهظرایف و حساسیت

عواملی چون انگیزش، .یرگذار هستنداي از عوامل بر صادرات تأثتوان گفت که مجموعه گستردهمی[4] خصوص به هدر دهد
 هاي خارجی از قبیلعلاوه بر آن پدیده [5]تجربه، رشد، نوع شرکت و رفتارهاي صادراتی بر عملکرد صادراتی تأثیردارند

ي هاتوانند به صورت محدودیتمسائل صادراتی می [6] توانند به صورت غیرمستقیم بر صادرات اثرگذار باشندتغییرات محیطی نیز می
المللی به تعویق هایی تعریف شوند که توانایی یک شرکت را براي اجرا، توسعه یا تداوم عملیات بیننگرشی، ساختاري، عملیاتی و سایر محدودیت

 [7]اندهاي متفاوتی را به کار بردهاندازند. مطالعات متعددي روي مسائل صادراتی از جوانب مختلف تمرکز کرده و متدلوژيمی
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