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 چکیده 

 یرساان  هاا   غاا  یتبل یاثربخشهدف از انجام پژوهش حاضر بررسی 

بر اساس مدل آیدا  بر قصد سفر گردشگران استان کرمانشاه یاجتماع

 آن پیامد ک  است کاربردی هدف، اساس بر حاضر تحقیقبوده است. 

 از .باشد می فروش افزایش زمین  در کاربردی نتایج آوردن دست ب 

 ناو   از حاضار  پاژوهش  اطلاعاا ،  آوری جما   چگاونگی  نظر نقط 

 و واقعای  اطلاعاا   آوری جم  دنبال ب  ک  است توصیفی تحقیقا 

 ناو   از تحقیاق  ایا   همچنای   .اسات  نظار  ماورد  پدیاده  از مفصل

 جهت پرسشنام  تحقیق، نو  ای  در ک  باشد می پیمایشی تحقیقا 

شاد. روش جما  آوری اطلاعاا ،      گرفتا   بکار اطلاعا  آوری جم 

روش میدانی و از طریق پرسشنام  و روش کتابخان  ای بوده و جامع  

گردشگرانی هستند ک  استان کرمانشاه را ب  عنوان آماری ای  تحقیق 

ک  بر اساس فرمول کوکران و با   مقصد گردشگری انتخاب کرده اند، 

ونا  انتخااب   نفر ب  عناوان نم  483روش نمون  گیری خوش  ای تعداد

قصاد سافر   شده اند. نتایج تحقیق نشان داد ک  تبلیغا  رسان  ای بر 

کاا  شااامل جلج توجاا ، ایجاااد    گردشااگران اسااتان کرمانشاااه   

 ( تاثیر دارد.گردشگرانعلاق ،تحریک تمایل و سوق دادن 

 واژه های کلیدی
ساوق   ل،یا تما کیا علاقا ، تحر  جادیجلج توج ، ا ،یرسان  ا غا یتبل

 گردشگراندادن 

 مقدمه
 مهم مناب  از یکی و دارد زیادی اهمیت جهانی اقتصاد در گردشگری

 برناما   از بزرگای  بخاش  ک  طوری ب  کشورهاست، ارزی درآمدهای

 داده اختصاص خود ب  را فعلی جهان در ها گذاری سرمای  و ها ریزی

 نیاز  آن در رقابات  و تجاار   صانعت،  ایا   توساع   و رشاد  با .است

 در گردشاگری،  جهاانی  ساازمان  آماار  بناابر  .اسات  یافتا   گسترش

میلیاون   211بار   بالغ جهان سرتاسر در گردشگران تعداد 1122سال

 باوده  دلار میلیارد 233 گردشگری جریان ای  از حاصل درآمد و نفر

 را جهاان  در خدما  صادرا  کلدرصد  41مبلغ حدود  ای  . است

 توسا   جهاانی   GDPدرصاد   4/2 اینکا   بیشتر .دهد می تشکیل

میلیون شغل  122صنعت ای  . است شده محاسب  گردشگری صنعت

 جهانی اشتغال کلدرصد  3/7 حدود ک  کرده ایجاد دنیا سرتاسردر 

 فنااوری  هاای  پیشارفت  ویکام  بیست قرن در(. 2 شود می شامل را

 و گردد افزون ثروتشان و شود بیشتر مردم فراغت اوقا  شده موجج

 قارن  دوم نیما   واق ، در .کنند سفر و تفریح صرف را بیشتری زمان

 در موفقیات  برای(. 1 نهاد نام گردشگری صنعت عصر باید را بیستم

 دنباال  با   بایاد  گردشگرپذیری، شرای  داشت  بر علاوه صنعت ای 

 شارای   و امکانا  بهتر معرفی و گردشگران جذب برای ریزی برنام 

 داخلای  گردشگری ک  چرا ، بود گردشگری جهانی بازارهای ب  خود

 جامعا   ایا   با   چیازی  و اسات  کشور داخل در عوامل جریان تنها

 اصاولا،،  (.2داد  اهمیات  گردشاگری  نو  ای  چند هر افزود، نخواهد

 اطلاعااتی  نیازمناد  گردشاگری  مقصاد  انتخااب  بارای  گردشاگران 

 گروهای  های رسان  از را اطلاعاتی پیوست  آنها .مقصدند درخصوص

 .کنناد  مای  آوری جما   جازآن  و اینترنت ماهواره، تلویزیون، شامل

 قرارمی گردشگر اختیار در را ارزشمندی اطلاعا  مذکور مناب  اگرچ 

 اطلاعاا   از تاوجهی  قابال  بخش می دهند ترجیح گردشگران دهد،

 دوساتان،  بساتگان،  ازجملا   غیررسامی  منااب   از را خاود  نیاز مورد

تبلیغاا  رساان  ای یکای از    (. 4 کنناد  دریافت افراد دیگر و آشنایان

مناب  جم  آوری اطلاعا  در حوزه گردشاگری اسات کا  تاا کناون      

پژوهشی در ای  راساتا در ایاران صاور  نگرفتا  اسات لاذا در ایا         

پژوهش ب  بررسی اثربخشی تبلیغا  رسان  هاای اجتمااعی پرداختا     

 یعنای ؛ریزی برناما   مفهاوم  و ریازی  برنام  یعنی تبلیغا شده است. 

 با   ای شایوه  چ  وب  رسان  کدام با،زمانی چ  در را مطلبی چ  اینک 

 آوریام  دسات  با   را تاثیرگاذاری  حاداکرر  تاا  کنیم معرفی مخاطبان

 ک  است افرادی برای ارتباطی ابزارهای مهمتری  از یکی تبلیغا (.3 

 دیگار  عباار   ب (.2 دارند کسی ب  را خدمتی یا محصول فروش قصد

 نگرش روی بر تاثیرگذاری و کردن مطل  برای مشتری با رابط  ایجاد

 با   تبلیغاا   از بسایاری  ک  آنجایی گویند و از تبلیغا  را وی رفتار و

 کا   گاردد  مای  باعث،آن دهنده ارائ  شرکت تبلیغ اشتباه روش علت

 بلکااا  و نبااارد ساااود خاااود تبلیغاااا  از کنناااده تبلیاااغ شاارکت 

 بهاره  خاود  نفا   با   شارکت  آن تبلیغا  از رقیج شرکتهای،بالعکس

 از یکای  تبلیغاا   بخشای  اثار  ارزیاابی  بناابرای  (.6  برند سود،جست 

 از منظاور  .گاردد  مای  محساوب  تبلیغا  قلمرو در مهم بسیار مسایل

 ماا  کا   تبلیغی،کا   اسات  نکت  ای  کردن مشخص،تبلیغا  اثربخشی

 کا   اهادافی  ب  را ما حد چ  تا،ایم کرده صرف آن برای زیادی بودج 

 تبلیاغ  از منظاور  و(.منبا   هماان  اسات  رساانده ،بودیم کارده  تعیی 

 تاثیری،کند جلج را مخاطج توج  است ک  می تواند تبلیغی،اثربخش

 دریافات  و تحریاک  را مخاطباان  خریاد  کانش  و داشت  انگیز خاطره

 (.7 بیدارکند را مخاطبان حسی

 

 مبانی نظری و پیشینه پژوهشی

قلمرو جهانی و حضور چشمگیر و ماوثر در عصار کناونی، تصاور     

وجود جهان بدون تبلیغ را مشکل کرده است. از واژه تبلیغ دو معنا ب  

ذهاا  متبااادر میشااودت یکاای تبلیغااا  سیاساای و دیگااری تبلیغااا   

بازرگانی؛ ک  در ای  تحقیق تبلیغا  بازرگانی مد نظر محقق میباشد. 

گون  آگهی عمومی ک  برای جلاج توجا    تبلیغا ، عبار  است از هر 


