
 

 

 
The first scientific conference of recent achievements in Iranian management studies, accounting and economics                1 

 

 
 

 های کسب و کار  و  تاثیر وضعیت رقابت در بازار محصول بر ارتباط بین استراتژی

 ها  ساختار سررسید بدهی

  

  

*ناصر خداداده ی شاملو
 .2 محسن قارسی،  

  n.khodadadeh@yahoo.com کارشناس ارشد حسابداری    -1                                   

 mohsen.garsi@gmail.com )نویسنده مسئول(کارشناس ارشد حسابداری -2                        

 
  

 

 چکیده: 

 های می باشد. در این های کسب و کار و  ساختار سررسید بدهی هدف پژوهش حاضر تعیین ارتباط بین استراتژی      

ها به  های تهاجمی و تدافعی می باشد. همچنین ساختار سررسید بدهی های کسب و کار شامل استراتژی استراتژی پژوهش

های کوتاه مدت تقسیم شده است. به منظور فرآهم آوردن شواهد  های بلند مدت و سررسید بدهی دو دسته سررسید بدهی

شرکت پذیرفته شده در  501سید بدهی ها، اطلاعات مالی های کسب و کار و ساختار سرر تجربی درباره رابطه استراتژی

با استفاده از آزمون رگرسیون مورد مطالعه قرار گرفت. پژوهش  5931تا  5930های  بورس اوراق بهادار  تهران طی سال

ها حاکی از آن است که بین  حاضر از لحاظ هدف جزو تحقیقات کاربردی می باشد. نتایج حاصل از آزمون فرضیه

های کوتاه مدت ارتباط معکوس و معنی داری دارد. در حالیکه  های تهاجمی کسب و کار و  سررسید بدهی راتژیاست

های تدافعی  های بلند مدت ندارد. همچنین بین استراتژی های تهاجمی کسب و کار ارتباطی با سرسید بدهی استراتژی

شاهده نگردید و نیز وضعیت رقابت در بازار محصول مهای کوتاه مدت و بلند مدت ارتباطی  کسب و کار و سرسید بدهی

 تاثیری بر ارتباط بین استراتژی های کسب و کار و سررسید بدهی ها ندارد.
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