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  چكیده
 در انکارناپذیری تأثیرات و است محصول درشناساندن ایگسترده هایقابلیت دارای زیباشناختی، هایویژگی بر علاوه بندیبسته در تصویر

 و قتومی هنرهتای از استتااده با و نماید تبدیل هنری اثر یک به را بسته تواندمی ویرتص. دارد محصول فروش میزان و مخاطب نظر جلب

 کمتتر که است هنرها دست این از نیز مخاطب پُر هنرهای از یکی عنوانبه ایرانی نگارگری هنر. شود استااده مخاطب جذب برای سنتی

 نگرفتته صتورت آن در مدرن تغییرات بندیبسته در گرفته صورت موارد از یک هیچ در تقریباً و شده پرداخته آن به بندیبسته مقوله در

 لتذا. انتدکترده ایجاد مخاطب جذب برای نو سبکی سنتی با مدرن هنرهای تلایق با کشورها دیگر در گرفته صورت هایپژوهش در. است

کترد  ایتن پتژوهش،  استااده مخاطب جذب برای مدرن جامعه در ایرانی نگارگری از توانمی چگونه که مانده پاسخبی اساسی سؤال این

هتای نگتارگری ایرانتی در طراحتی توصیای است و با هدف استااده از فرم-روش گردآوری داده تحلیلی بر اساسازنظر هدف کاربردی و 

 استتااده آن از نتو یکتردیرو با بتوان تا شناخته را ایرانی هایفرم باید ابتدا منظور همین به باشد.بندی به دنبال جذب مخاطب میبسته

 بتارز ویژگی و داشتند صوری یشناسانهزیبایی گرایش های کهفرمالیست نقادى روش از استااده با در این پژوهشبه همین منظور . کرد

تته شتده پرداخ بنتدیایرانی و همچنین فرم در بسته نگارگری فرم در هنر بررسی به شدند،می قائل فرم برای که است اهمیتی در ها،آن

 در محصتول ظترف عنوانبته بنتدیبستته با هماهنگ فرمی یافتن چگونگی بررسی به فرمالیسم نظریه در حاکم اصول برتکیه با تا است؛

  .پرداخته شود مخاطب جذب جهت
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  مقدمه -1
. برقترار کنتد ارتبتا  او با توانندمی خریدار توجهجلب و با ایجاد بخشدمی هویت محصول به بندیبسته چاپ در و طراحی

دهد و الگویی که بیشتر موردتوجه الگوهای فرهنگی متااوتی در معرض قضاوت مخاطبان قرار می عنوان یک رسانهبندی بهبسته

بنتدی بترای تستهیل در طراحتان بستتهرو دهتد. ازایتنمخاطب قرار گیرد، سهم بیشتری در بازار فروش به خود اختصاص متی

 حل مناسب بصری برای بیشتر دیده شدن محصول در بازار رقابتی امروز هستتند.ارتباطات موردنیاز جامعه، همیشه به دنبال راه

اشتت. یعنی باید خلاق بتود و نتوآوری د؛ دهندبرای رسیدن به این منظور در تبلیغات، باید کاری را انجام داد که رقبا انجام نمی

 بندی است. ها ایجاد، تغییرات فرمی در طراحی بستهیکی از این راه

کته  گیتردمناسب در خارج از کشور انجام متی ظاهریبندی محصولات صادراتی ایرانی به دلیل نداشتن بستهاز سوی دیگر 

بندی شناخته یدکننده بستهتولشود و گاه حتی محصول ایرانی با نام کشور این موضوع موجب خروج سرمایه زیادی از کشور می

عنوان استااده از هنر نگتارگری ایرانتی، بتهاین پژوهش با هدف  در  شود که این خود ضرورتی برای انجام این پژوهش است.می
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