
 

 

تربیت کل اداره  ورزش دانشجویی بازاریابی تدوین برنامه استراتژی

 SPP با استفاده از مدل بدنی دانشگاه پیام نور
 

 یابوالفضل فراهان. 3 ،*انیلیلا سلطان ،2، . عبدالمهدی نصیرزاده1

 

 
 ، تهران، ایرانارشد مدیریت بازاریابی ورزشی دانشگاه پیام نور تهران جنوب. کارشناس 1

 دانشگاه پیام نور تهران ،تهران، ایرانر . استادیا2

 تهران، تهران، ایرانرنو دانشگاه پیامد استا. 3

 

 چکیده
 SPPبر اساس مدل   اداره کل تربیت بدنی دانشگاه پیام نور هدف تحقیق حاضر، تدوین برنامه استراتژیک بازاریابی ورزش دانشجویی

علمی رشته تربیت  تئاعضای هی، معاون، مدیرکلتحلیلی است. جامعه آماری تحقیق، شامل:  -از نوع توصیفی د. روش تحقیق،بو

 05که جمعاً برابر با  ی کشورهااناست نور ادارات تربیت بدنی دانشگاه پیام کارشناسانو  یاستراتژ بدنی فعال در زمینه تدوین برنامه

پرسشنامه ای محقق ساخته با مقیاس پنج  نمونه آماری در این تحقیق کل شمار و برابر جامعه آماری انتخاب گردید. نفر بوده است.

کرونباخ یید و پایایی آن نیز با روش آلفای تأاستادان  توسط متخصصان و روایی آنسؤال طراحی و  00 ای لیکرت و با تعدادگزینه

.( به دست آمد. در این پژوهش از آمار توصیفی و آمار استنباطی استفاده گردید. نتایج نشان داد که اداره کل تربیت بدنی 11)

اده نماید. با توجه به قرار دارد که باید از استراتژی رشد و توسعه استف WT دانشگاه پیام نور از لحاظ موقعیت استراتژیک در منطقه

 و تدوین گردید. ی عملیاتی متناظر با هر یک از راهبردهای اداره کل تربیت بدنیهابرنامهبررسی منابع موجود  های تحقیق ویافته

 گذاری و درآمدزایی در جهت ورزش دانشجویییهسرماویژه خود در جهت  هاییاستراتژشود که اداره کل با استفاده از یمپیشنهاد 

 گام بردارد.

 

 SPP؛ورزش دانشجویی؛بازاریابی ؛استراتژیکاداره ؛  های کلیدی:واژه
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