
 

 

 
The second scientific conference of modern approaches in the humanities of Iran                    1 

 تاثیر افزایش کیفیت محصولات داخلی در کاهش علاقه خریداران ایرانی  به محصولات خارجی

کورش در تهران( خرید نمونه موردی : مرکز)    

 †, بهروز روحبین افشار *تحفه قبادی لموکی

 چکیده : 

 دارانیدر کاهش علاقه خر یمحصولات داخل تیفیک شیافزا ریتاثتحقیق حاضر سعی دارد به بررسی 

 خرید مرکزسال  42خریداران بالاي  ی بپردازد , جامعه آماري این پژوهشبه محصولات خارج  یرانیا

بر این اساس روش نمونه گیري غیراحتمالی می باشد که به  .تهران می باشند در کورش

نفر می شود که به طور  452محدودبودن جامعه آماري،طبق  فرمول نامحدود کوکران تعداد نمونه خاطرنا

تصادفی انتخاب خواهند شد. تحقیق حاضر براساس نوع هدف کاربردي، از نظر ویژگیهاي موضوعی، 

ا تجزیه و تحلیل اطلاعات ب میدانی است –توصیفی و از نظر روش  انجام کار نیز  تحقیقی پیمایشی 

در تحلیل اطلاعات هم از آمار توصیفی و انجام خواهد شد. LISERELو  SPSSاستفاده از نرم افزار 

هم آمار استنباطی استفاده می شود.به کمک آمار توصیفی،داده هاي مربوط به فراوانی جمعیت نمونه و 

شوند. پس از ویژگی هاي توصیفی سوالات متغیرها جمع آوري شده و در قالب نمودار نشان داده می 

اسمیرنوف در صورت نرمال بودن یا نبودن از آزمون هاي پارامتریک -محاسبه مقادیر آزمون کلموگروف

و ناپارامتریک و همچنین تحلیل مسیر به کمک معادلات ساختاري براي آزمون فرضیات استفاده خواهد 

همبستگی مثبت و معناداري  شد.ماحصل تحقیق را می توان اینگونه بیان نمود که بین متغییرهاي تحقیق

 وجوددارد.
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