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خرید  محصولات ) برندهای( بدلی با میانجیگری  تصمیم کنندگان برهای مصرفبررسی تاثیر انگیزه

)مورد مطالعه: خریداران موبایل و تبلت در . متغیر نگرش نسبت به محصولات )برندهای( بدلی

 نیشابور(شهرستان 

 3کردیحسه درٌ ،2علی وصرآتادی ،1داييد فیض

 زا٘كٍبٜ ؾٕٙبٖ ،یٚ ّٖٛ ازاض تیطیزا٘كىسٜ التهبز، ٔس بضیزا٘ك-1

 زا٘كزٛ وبضقٙبؾی اضقس زا٘كٍبٜ ؾٕٙبٖ )٘ٛیؿٙسٜ ٔؿئَٛ(-2

 ٔسیطیت، زا٘كٍبٜ ِٚیٗهط اؾتبز زا٘كىٙسٜ-3

 چکیذٌ:

وٙٙسٜ تطیٗ ٘یطٚٞبی تمٛیتضقس ٚ ٌؿتطـ ٔحهٛلات ٚ ثط٘سٞبی ثسِی زض ز٘یب ثٝ ؾطٖت زض حبَ افعایف اؾت. یىی اظ ٟٔٓ

رّٕٝ نٙبیٗی وٝ ثٝ قست ثب ایٗ پسیسٜ ضٚثطٚ اؾت نٙٗت ٔٛثبیُ ٚ ثبقٙس. اظ وٙٙسٌبٖ ٚ ذطیساضاٖ ٔیایٗ رطیبٖ ٔهطف

ٞبی ثسِی ٔتٕطوع اؾت ٚ وٙٙسٌبٖ ٚ ذطیساضاٖ ٌٛقی ٚ تجّتثبقس. ِصا ایٗ تحمیك ثط ٔهطفٞبی ٞٛقٕٙس ٔیتجّت ٚ ٌٛقی

ذطیس ٔحهٛلات ٚ ثط٘سٞبی ثسِی ثب ٔیب٘زیٍطی ٍ٘طـ ٘ؿجت ثٝ ایٗ  تهٕیٓ وٙٙسٌبٖ ثطثٝ ز٘جبَ ثطضؾی تبحیط اٍ٘یعٜ ٔهطف

ٞبی تحمیك، آٚضی زازٜثبقس. تحمیك حبيط اظ ٘ٛٔ پیٕبیكی ثٛزٜ ٚ ثٝ ٔٙٓٛض رٕٕٔحهٛلات ٚ ثط٘سٞب زض قٟطؾتبٖ ٘یكبثٛض ٔی

ٔٛضز تزعیٝ ٚ  spss  ٚSmart pls 21افعاضٞبی زٞٙسٌبٖ تٛظیٕ قس ٚ ٘تبیذ ثب اؾتفبزٜ اظ ٘طْپطؾكٙبٔٝ ثیٗ پبؾد 387تٗساز 

ذطیس  تهٕیٓ وٙٙسٌبٖ تبحیط ٔخجت ٚ ٔٗٙبزاضی ثط ٍ٘طـ ٚ ٕٞچٙیٗتحّیُ لطاض ٌطفت. ٘تبیذ ٘كبٖ  زاز وٝ اٍ٘یعٜ ٔهطف

 4ذطیس ٔحهٛلات ٚ ثط٘سٞبی ثسِی ٔٗٙبزاض ثٛز. اظ ثیٗ تهٕیٓ ٔحهٛلات ٚ ثط٘سٞبی ثسِی زاضز. ٕٞچٙیٗ ضاثُٝ ثیٗ ٍ٘طـ ٚ 

ٖٛأُ ارتٕبٖی ضاثُٝ ٔخجت ثب ٍ٘طـ ٘ؿجت ثٝ ٔحهٛلات ٚ ثط٘سٞبی ثسِی  ٚ وٙٙسٌبٖ ٖٛأُ قرهیهطفٔثٗس اٍ٘یعٜ 

 ٔؿبئُ اذلالی ٘یع تبحیط ٔٙفی ثط ٍ٘طـ زاقت.ثط٘س ٚ زاقتٙس ٚ 

 .اٍ٘یعٜ، ٍ٘طـ، ٔحهٛلات ثسِی ، ذطیس، نٙٗت ٔٛثبیُ ٚ تجّتکلمات کلیذی: 

 

 

 

 

 


