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 چکیذه

ٞب طٚ٘یه، اضتجبط ٔكتطیبٖ ثب ؾبظٔبٖٞبی تدبضت اِىتثب ٚة ؾبیت 2ٞبی ٚة ٞبی اختٕبػی ٚ ازغبْ لبثّیتثب ظٟٛض ضؾب٘ٝ

قىُ ثغٛضیىٝ ثطای ٔكتطیبٖ تدطثٝ ذطیس اختٕبػی ٚ تؼبّٔی ضا فطاٞٓ ؾبذتٝ اؾت. تدبضت اختٕبػی  ،ثٟجٛز یبفت

ٞبیی وٝ تؼبٔلات اختٕبػی ٚ اؾت، ضؾب٘ٝٞبی اختٕبػی خسیسی اظ تدبضت اِىتطٚ٘یه اؾت وٝ قبُٔ اؾتفبزٜ اظ ضؾب٘ٝ

ثبقس ٔسیطیت تدطثٝ ٔكتطی ٔی ،ثبظاضیبثیوٙس. یىی اظ ٔجبحث خسیس ٚ ٟٔٓ زض حٛظٜ ٔكبضوت وبضثطاٖ ضا پكتیجب٘ی ٔی

ػسْ آٌبٞی ٚ زضن خبٔغ ٔسیطاٖ وؿت ٚ وبض ٚ بػی وٕتط ثٝ آٖ پطزاذتٝ قسٜ اؾت. وٝ زض حٛظٜ تدبضت اختٕ

صاضی زض ایٗ حٛظٜ ٚ اظ اضظـ تدبضی ٔسیطیت تدطثٝ ٔكتطی زض تدبضت اختٕبػی چبِكی ثطای تٛخیٝ ؾطٔبیٝ ٌ ثبظاضیبثی

ثبقس. ثٙبثطایٗ ٞسف انّی پػٚٞف حبضط قٙبؾبیی ٚ عجمٝ ثٙسی اضظـ بؾت ثب اٞساف ثبظاضیبثی ٔیٞبی ٔتٙتؼییٗ اِٚٛیت

ای اظ ثبظاضیبثی ٚ ثبقس. ٔمبِٝ حبضط ثٝ حٛظٜتكبفی ٔیت اختٕبػی ثب ضٚیىطزی اوتدبضی ٔسیطیت تدطثٝ ٔكتطی زض تدبض

ا اظ ٘ظط ٔٛضٛػی زاضای ٘ٛآٚضی ا٘س ِصقتٝٞبی پیكیٗ ثٝ آٖ تٛخٝ زاتٕبػی پطزاذتٝ اؾت وٝ وٕتط پػٚٞفتدبضت اخ

 ثبقس.ٔی

 اختٕبػی ضؾب٘ٝ، تدبضت اختٕبػیتدطثٝ ٔكتطی، ٔسیطیت تدطثٝ ٔكتطی،   واژگان کلیذی:

 

 

 

 

 

 

 


