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 )مورد مطالعه: محصولات غذایی( شناسایی میزان اثر گذاری تبلیغات بر جذب مشتریان
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  چکیده:

 به هاارزیابی این نتایج .شودمحسوب می تبلیغات قلمرو در مهم بسیار مسائل از یکی تبلیغات اثربخشی ارزیابی

 .کندمی شایانی کمک تبلیغات هایضعف و هاقوت شناسایی

 ارزش راستای در را بسیاری افراد تواندمی که است ایرسانه تلویزیون، تبلیغاتی، هایرسانه و ابزارها انواع بین در

 هایایده خلق در شدیدی نفوذ تبلیغاتی رسانه این لذا دهد. قرار پوشش تحت مختلف هایشبکه امواج ازطریق آفرینی

شود یک ابزار مهم یمی اصلی در اقتصاد محسوب هاسرفصلیغات به عنوان یکی از تبل .دارد هاخانواده میان اعضای جدید

بلیغاتی لازمه یک سازمان ترویج بازاریابی برای سازمانها در محیط رقابتی امروز لذا داشتن استراتژی در تدوین اهداف ت

 پویاست.

تواند اهمیت تبلیغات تلویزیونی یماهمیت تبلیغات پخشی در ایران با توجه به علائق مصرف کنندگان به این رسانه 

در شهرستان قزوین  ی مواد غذاییهافروشگاهرا افزایش دهد. در این پژوهش ما به بررسی اثربخشی تبلیغات تلویزیونی در 

تبلیغات تلویزیونی بر  های پژوهش نشان دادثربخشی این نوع تبلیغات یافتهیم با توجه به مدل آیکا جهت بررسی ااپرداخته

روی کلیه عناصر مدل آیکا تاثیر گذار هستند. این پژوهش تحقیقی است کاربردی و پیمایشی که در آن از ابزار پرسشنامه 

 استفاده شده است.

 

 تبلیغات تلویزیونی، جذب مشتری، محصولات غذایی کلمات کلیدی:

 

 

 


