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 چکیده

اجتماعی  اندازچشمی  هایژگیوی دانشجویان مدیریت ورزشی با شناسفهیوظبررسی رابطه بین ویژگی  هدف از این پژوهش، زمینه و هدف:

 کارشناسی ارشد مدیریت ورزشی( است.  انیدانشجو مطالعه موردی:) ی ورزشیدر گردشگری اجتماعی نیقصد کارآفرمالی  و بازده

باشد. جامعه آماری پژوهش دانشجویان کارشناسی ارشد مدیریت ورزشی به تعداد روش پژوهش توصیفی و از نوع همبستگی می روش کار:

نفر  278گیری تصادفی و در دسترس بر اساس جدول مورگان، متناسب با حجم طبقه تعداد نفر بود که با استفاده از روش نمونه 1000

سؤال و  5( که 2010ی شخصیتی نگا و همکاران )هایژگیواب شدند. ابزار گردآوری اطلاعات پرسشنامه نمونه آماری پژوهش انتخ عنوانبه

سؤال داشتند. پایایی پرسشنامه  12( 2010) همکاران ویافته ابعاد قصد کارآفرینانه اجتماعی در گردشگری ورزشی نگا پرسشنامه تعدیل

های به دست آمده به دست آمد. داده 75/0یافته ابعاد قصد کارآفرینانه اجتماعی  دیلو پرسشنامه تع 80/0های شخصیتی  به ترتیب ویژگی

 وتحلیل گردید. تجزیه spss24افزار از راه ضریب همبستگی پیرسون و با استفاده از نرم

اجتماعی و بازده مالی قصد کارآفرینی  اندازچشمهای شناسی با ویژگیشخصیتی وظیفه نتایج این پژوهش نشان داد بین ویژگی :هاافتهی

 اجتماعی در گردشگری ورزشی رابطه معناداری وجود دارد. 

 شودیمهای ورزشی که باعث جذب گردشگر و رونق اقتصادی در جامعه ی در عرصهبدنتیتربشود دانشجویان پیشنهاد می گیری:نتیجه

ی ارزآورنیازهای گردشگران ورزشی را بشناسند که این کار باعث رونق اقتصادی و و با در نظر گرفتن کارآفرینی اجتماعی حضور فعال داشته 

 شود.در جامعه می
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