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تاثیر اعتبار منبع تبلیغ کننده دهان به دهان در تصمیم سفر گردشگران 

 ساحلی( به سواحل خزر-ورزشی)آبی

 

 3رضا حسن پور قادی ،2مهتاب خان محمدی، 1 *سعید تابش

 )*نویسنده مسئول( ایران، مازندران، دانشگاه مازندران، بابلسر، علوم ورزشی دانشکده، استاد یار، گروه مدیریت ورزشی.1

 گروه مدیریت ورزشی، دانشکده علوم ورزشی، دانشگاه مازندران، بابلسر، مازندران، ایران ،دانشجوی دکتری.2

 رانیدانشگاه مازندران، بابلسر، مازندران، ا ،یدانشکده علوم ورزش ،یورزش تیریگروه مد ،یدکتر یدانشجو.3

 
Email:( Saeid_tabesh@yahoo.com )* 

 

 نوع ارائه مقاله: سخنرانی

 

  دهیچک

 به سواحل خزر یساحل-یآب یسفر گردشگران ورزش میکننده )دهان به دهان( در تصم غیاعتبار منبع تبل ریتاثبررسی زمینه و هدف:  

 

های آبی ساحلی  در سواحل  یا  دریای خزر به ورزش  1398-1397گردشگر ورزشی که در سال     391 این پژوهش، انجام جهتروش کار: 

ستفاده شده است. و برای          از تحقیق هایداده آوری جمع اند. برایمورد بررسی قرار گرفته اند پرداخته تجزیه   پرسشنامه پژوهشگر ساخته ا

 افزارنرم یبه وسننیله جزئی مربعات حداقل رویکرد با سنناختاری معادلات یابی دلم متغیرهای تحقیق از اثر شننناسننایی و هاوتحلیل داده

Smart PLS3 شده است استفاده. 

 

سواحل خزر که اثر اعتبار منبع تبلغ کننده )دهان به دهان( بر تصمیم سفر گردشگران آبی ساحلی   حاکی از آن بود  نتایج تحقیقیافته ها: 

 دانستند.و گردشگران ورزشی آن را موثر در تصمیم خود مبنی بر سفر به سواحل خزر می معنا دار بوده است

 

اند معتبر بودن منبع تبلیغ کننده )دهان به دهان( برای گردشننگران ورزشننی که به سننواحل خزر آمدهتوان نتیجه گرفت مینتیجه گیری: 

    عامل مهمی بوده است.

 

 .سواحل خزر، تبلیغ دهان به دهان، اعتبار منبع تبلیغ آبی ساحلی، ورزش، گردشگری ورزشیکلید واژه ها: 

 

 

 

 

 


