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 چکیده

تحلیلی و با  توصیفیباز و بسته، به روش  هایفرهنگدر  کنندهمصرفحاضر با عنوان مروری بر رفتار مقاله 

های ای شکل گرفت. در این مقاله سعی شده، با رویکردی تلفیقی مرتبط با پژوهشاستفاده از منابع کتابخانه

( و  گوردون و 2017(، تورلی و رودز )2017(، گلفند و همکاران )2017همچون لین و همکاران ) اخیر

، هافرهنگخردههای باز و بسته و عمودی و افقی در جامعه، فرهنگ توسعهدر مورد قدرت  (20417همکاران )

کننده بازگو شود و و رفتار مصرفهای بسته( های باز و فرهنگ)اعم از فرهنگمربوط به فرهنگ  عوامل 

نتایج پژوهش حاکی کنیم. آن را بررسی  پیامدهای و به عمل آید گیرینتیجهاز مطالب آورده شده  درنهایت

متمرکز  وتحلیلتجزیهبر ساختارهای مختلف در سطوح مختلف  فرهنگ باز و بسته که، نظریه از آن است

های باز و بسته، ممکن است فرهنگ در .ط هستندپویا مرتب صورتبهمتفاوت، اما  باکیفیت هرکداماست، که 

بگذارد.  تأثیر کنندهرفتار مصرفتا بر قدرت و وضوح معانی  شودارتباط برقرار  ،گراییجمعفردگرایی و  با

کمتری نسبت  هایآزادیها، به دلیل عدم پذیرش در این فرهنگ احتمالاًهای بسته گرچه تبلیغات در فرهنگ

افقی کاهش یابد که باعث استقلال و  جوامع با توسعهتواند در باشند، این گرایش می بازداشتههای به فرهنگ

 شود. کنندهمصرفبیشتر در رفتار آزادی 

 .کنندهبسته، رفتار مصرف ، فرهنگفرهنگ، فرهنگ باز کلمات کلیدی:

 مسئلهطرح 

 رفتار چرایی توضیح برای مختلفی، علوم از که است ایرشتهمیانکننده، دانشی دانش رفتار مصرف ازآنجاکه

 تواند به بازاریابان کمك شایانی بکند، شناخت این چرایی رفتار میشدهاستفاده بازار در کنندگانمصرف

،چگونگی خرید کالاها کنندهمصرفتصور عمومی بر این است که رفتار  .(41: 1391)سیدجوادین و اسفیدانی، 


