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 چکیده

از عوامل  یکی عنوانبهاست و  شدهمطرح یالمللنیب یهابرنامه در بالاترین سطح یطیمحستیز پایداریگذشته،  یهادههدر 

در حال رشد  سرعتبه، کنندیم دیکه محصولات سبز را تول ییهاشرکتتعداد  ،جهیدرنتاست.  شدهشناخته ینوآور یاصل

 یابزار ضرور کیسبز به  یابیبازارامروزه در حدی که  انددادهنشان  صولاتمح نیبه ا یشتریعلاقه ب کنندگانمصرفاست و 

 وکارکسببه عملکرد بهتر  یابیدست یسبز را برا یاقدامات بازار هاشرکتاست و  شدهلیتبد داریپا وکارکسب یاستراتژ یبرا

. در باشدیم کنندگانمصرفآمیخته بازاریابی سبز بر تصمیم خرید سبز  ریتأثبنابراین هدف این پژوهش، بررسی ؛ رندیپذیم

قرار گرفت و سپس به بررسی پیشینه پژوهش پرداخته شد.  یموردبررسمروری ادبیات نظری  صورتبهاین پژوهش ابتدا 

 ،کنندگانمصرف خرید یریگمیتصمفرآیند  بر سبز بازاریابی آمیخته عناصر که تمامی دهدیمنشان  هایبررسنتایج حاصل از 

 عناصر بین که نتایج مطالعات نشان داده است بین عناصر، عنصر ترفیع سبز بیشترین کارایی را دارد. همچنین و است مؤثر

 دارد. وجود مستقیم سبز همبستگی بازاریابی یهاختهیآم

 

 خرید سبز یریگمیتصمبازاریابی سبز، آمیخته بازاریابی سبز،  کلیدی: یهاواژه

 

 مقدمه

توقع دارند  هاشرکتو از  اندکردهآن جلب  حفظو  ستیزطیمحتوجه خود را به  یاندهیفزا طوربهاخیر  یهاسالمشتریان در 

ویژه توجه نمایند )گریمر و  طوربه ستیزطیمحایشان و همچنین  یهاخواستهکه علاوه بر توجه به سود و منافع ذینفعان به 

مسائلی هستند  ازجملهتولیدات و مصارف انسانی پدید آمده،  جهیدرنتکه  یطیمحستیز یهایآلودگ(. همچنین 2014، 2وولی

در این میان برخی از صنایع با  .اندشدهشناختهتهدیدی برای بشر  عنوانبهفعال در این زمینه  یهاسازمانکه بارها توسط 

 ازجمله .اندبرداشتهداشته باشند  توانندیم ستیزطیمحلازم را جهت کاهش اثرات نهایی که بر  یهاگاماقداماتی،  یریکارگبه

 این در بیبازاریا یهاتیفعالو طبیعی  یطیمحستیزاست، یعنی؛ توسعه  دوستانه ستیزطیمحازاریابی سبز یا این اقدامات ب
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