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 چکیده

 

های دولتی و غیردولتی  های سازمان ترین دغدغه امروزه امور مربوط به تبلیغات و روابط عمومی به یکی از اصلی

ها را به خود اختصاص داده است. به همین علت توجه به  ی این سازمان ی سالانه تبدیل شده است و بخش اعظمی از بودجه

باشد. با  های تبلیغاتی می های کارشناسان بازاریابی و شرکت ترین دغدغه یکی از اصلی چگونگی افزایش اثربخشی تبلیغات

ها و ابزار بازاریابی عصبی جهت  ی دانش بازاریابی، استفاده از تکنیک پیشرفت روزافزون علوم اعصاب و ورود آن به به حوزه

نشان  این زمینههای انجام شده  پژوهشاست.  ارزیابی اثربخشی تبلیغات و چگونگی طراحی یک تبلیغ موثر رواج یافته

در این مقاله نخست به تعاریف ناخودآگاه و احساسات مشتری دارد. ریشه در  کنندگان مصرفدهد اغلب تصمیم خرید  می

 نقش ه از مبانی بازاریابی عصبی در تبلیغات وتاثیر استفادو سپس به  و احساسات ی بازاریابی عصبی و تبلیغات اولیه

 .پردازیم می تبلیغات اثربخشی احساسات در
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