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 ی تاثیر محتوا سازی در بازاریابی دیجیتالبررس

 ، سیمین صفویعلیرضا پیران

 

 چکیده

 ندیفرا کیق کسب و کار خل ای یابیمانند راهبرد بازار ی دیجیتال ابیدربازار تیکسب موفق ینقطه شروع برا

و  ونددادهیپ یابیارتباطات بازار قیرا از طر یابیشده باشد تا اهداف بازار فیتعر یاست که به خوب یراهبرد

ها روش فروش محصولات شرکت تالیجید یابیکند.بازار یکسب اهداف مورد نظر طراح یرا برا ییهاروش

در  قاتیق، تحیابیمحتوا به عنوان ابزار مدرن بازار یابیبر بازار روز افزونرغم تمرکز  یعل دهدیم رییرا تغ

، یهر نام تجار یابیاز بازار یداده است که بخش یامکان را به مشتر نیا نترنتیا یبعد تعاملمورد آن کم است. 

 است. بعبارتیاولویت قرار دادهدر را  یمدار ی، مشترتالیجید یابی. بازارباشد  نهاد ایمحصول، خدمات 

ولفه م معطوف کنند. مشتری مداری هاارزش به آن ئهو ارا مشتری راهنماییبر  تمرکز خود را دیها باسازمان

ا مورد رمحتوا  یابیبازار ارتباط با مشتری،ارزش و  جادیا و جهتاست  تالیجید یابیبازار ی در ورودیمهم

با  تالیجید یابیبازار یاصل یاستراتژ عنوانمحتوا به  یابیبازار یبررس مقاله نی. هدف از ادهداستفاده قرار می

بر  مطالعه نیارائه شده در ا نشیاجرا شود. ب نیآنلا یهاطیها در محکه توسط شرکت موثر است یهاکیتاکت

ناسب براساس مهای بازاریابی و تعریف استراتژی به عنوان بستر تکنیکمحتوا  یابیبازار یاستراتژ روی معرفی

 .کندرا ارائه می یابیبازار یهاکیتکن ریسا یمناسب برا یاستراتژ عبارتیبه  بازاریابی محتوا متمرکز است.

است و هدف از آن آگاه سازی ها انجام شدهاین مطالعه براساس گردآوری اطلاعات از مقالات و کتاب

 د.باشدیجیتال به جای بازاریابی سنتی میها در استفاده از بازاریابی محتوا در بازاریابی سازمان

ی , جذب مشتری ابیبازار ی، استراتژنیآنلا یابی، بازارتالیجید یابیمحتوا، بازار یابیبازار واژگان کلیدی:

 ، اثر بخشی محتوا
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