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فقدان ساختار برنامه ریزی مشارکتی؛ تأثیر مشارکت در برنامه ریزی های  

 شهرداری ها

 

 2، ایمان میرالی  1علی باقری

 

 :چکیده

موضوع مشارکت شهروندان در  ریاخ یبرخوردار است. سالها یریمثبت انکارناپذ جیاز نتا ،یزیبرنامه ر ندیشهروندان به فرا وستنپی

 و یزیدر سطوح گوناگون برنامه ر یشده امکان مشارکت عموم یمورد توجه قرار گرفته و سع اریدر اغلب کشورها بس یزیبرنامه ر

ر و به تبع آن برنامه در محلات شه یاجتماع یمشارکت ها یسامانده یبرامی بایست محله  تیریفراهم شود. نقش مد یساز میتصم

برنامه  ندیفرا تیدر تقو یمشارکت، به عنوان ابزار ریمقاله تاث نی.اردیقرار گ یشهر تیریحوزه مد نفعانیمحله محور مورد توجه ذ یزیر

 مؤثر یزیبرنامه ر یبرا ییبه عنوان الگو یمشارکت یزیبرنامه رتحقیق  به منظور بررسی نقش  نیرا مورد بحث قرار داده است. ا یزیر

 نیهدف اصورت گرفته است. شهروندان  یتوانمندساز یبرا یابزار توجه به این نوع از برنامه ریزی به عنوان  نیو همچن در شهرداریها 

 یزیآن را در جلب مشارکت شهروندان جهت برنامه ر تیموفق زانیمحله است تا م تیریطرح مد یبرا ییها میزیارائه مکان قیتحق

در این تحقیق از مقالات، گزارشات، آئین نامه های مرتبط با موضوع و همچنین مصاحبه با  سازد. ایمح داری هادر شهر یمشارکت

معاونان شهرداران برخی از مناطق شهر تهران استفاده شده است. افزایش رشد و توسعه شهری، رضایت شهروندان از مدیریت شهری، 

ه های تحقیق می باشد که  نشان دهنده این است که ایجاد ساختار رسمی، قانونی و افزایش اعتماد به مدیریت شهری از نتایج یافت

موثر در نتیجه گیری های مدیران مناطق می تواند نقش به سزایی در دخالت دادن شهروندان در اداره شهر داشته باشد و این مشارکت  

ر این پژوهش  مشخصات و ویژگی های افرادی که در فرایند به عنوان ابزاری برای تصمیم گیری و تصمیم سازی ایفای نقش نماید. د

تصمیم سازی می توانند تأثیر گذار باشند نیز مورد اشاره قرار گرفته است. در انتها مشخص گردید برنامه ریزی مشارکتی و توجه به 

د به مدیریت شهری، افزایش رشد و سرای محله و ایجاد ساختار رسمی موثر برای آن می تواند منجر به رضایت مردم و افزایش اعتما

 سرعت توسعه شهری را در پی داشته باشد.
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