
 999-219صفحه ،9911 سال، )فصل پايیز(، دوره  سومفصلنامه رهیافتی در مدیریت بازرگانی

 
 
  
 

همراه تلفن یگوش صنعت کنندگان مصرف دیخر میتصم بر رنگ ریتاث یبررس   

(رازیش شهر: یمورد مطالعه)   

 
 

 زینب انصاری1
  یوسف کشاورز*2

 3عزیزی درزیان عبدالهادی

 

 :چکیده

راه، هم امروزه بازار گوشی تلفن همراه یکی از آشفته ترین، بازار ها می باشد و در نتیجه ی تحولات صنعت گوشی تلفن

رقابت در تولید این وسیله به طور فزاینده ای شدید و تهاجمی شده است. یکی از نگرانی های رو به رشد در این صنعت، 

فرآیند تصمیم خرید مصرف کننده و عواملی است که در نهایت روی تصمیم وی در انتخاب گوشی تلفن همراه تاثیر میگذارند. 

رفتار مصرف کنندگان صنعت گوشی تلفن همراه است. در این پژوهش، نمونه ای  هدف این پژوهش بررسی تاثیر رنگ بر

نفر از جامعه آماری مصرف کنندگان گوشی تلفن همراه در شهر شیراز در نظر گرفته شد. داده های تحقیق از  383معادل 

با استفاده از نرم  (SEM)طریق پرسشنامه بدست آمد و تجزیه و تحلیل داده ها از طریق مدل سازی معادلات ساختاری 

 یکیولوژیو ب یاحساس یالعمل ها عکس ،و به روز بودن  مدانجام داده شد. نتایج نشان داد که  AMOSو  SPSS افزار 

 دیرخ میبر تصم یدار یمثبت و معن ریتلفن همراه تاث یمربوط به رنگ گوش یفرهنگ عوامل ورنگ ناخودآگاه نسبت به 

رید تصمیم ختاثیر مثبت و معنی داری بر  تلفن همراه یمربوط به رنگ گوش اتیتجرب اما خواهد گذاشت. آن کننده مصرف

 نخواهد گذاشت. همصرف کنند
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