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 :چکیده

 ارجيي و خبر ارزیابي مصرف كنندگان با نقش تعدیلگر تبليغات داخل ورزشي مجيدپژوهش حاضر با هدف بررسي تاثير 

همبستگي مي باشد با توجه به اینکه  -انجام است. این پژوهش از نظر هدف كاربردی و  از نظر جمع آوری داده ها توصيفي

را به  ورزشي مجيدمصرف كنندگان  نفراز 384حجم جامعه آماری نامحدود گزارش شده است با استفاده از جدول مورگان 

اده از پرسشنامه محقق ساخته داده های مورد نظر گردآوری شده است. در این پژوهش عنوان نمونه آماری انتخاب و با استف

، محقق به این نتيجه رسيده 2از طریق بکارگيری مدلسازی معادلات ساختاری و با استفاده از نرم افزار پي ال اس اسمارت

از برای شناخت بر شخصيت سازی نام نيشخصيت سازی نام تجاری بر صميميت نام تجاری تاثير معناداری دارد و است كه 

همچنين شخصيت سازی نام تجاری بر تجاری و جدید بودن درک شده تبليغات و نگرش مذهبي تاثير منفي داشته است، 

به عنوان یک عامل مهم توانسته است تاثير معناداری بر روند شناخت ناراحتي رواني تاثير معناداری دارد و  اینکه تبليغات و 

ي شركت های تجاری بازاریاب مدیران برای ارزش با منبع یک مطالعه مي تواند به عنوان این از حاصل نتایج ه باشد.برند داشت

 و ارائه دهندگان تبليغات بازاریابي در سطح  داخلي و بين الملل است.
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