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 مدیریت جهت هوشمندسازی تجاری در ارائه الگویی بکارگیری هوش 

 ایران ای زنجیره های فروشگاه
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 :چکیده    
 

 تجاری، مورد مطالعه هوش پایه بر ایران ای زنجیره های فروشگاه مدیریت هوشمندسازی الگوی هدف تحقیق طراحی

پروما بوده است. در این راستا با بررسی مرور ادبیات و پیشینه تحقیق مدل تحقیق متشکل از  ای زنجیره فروشگاه

بازاریابی و فروش،  رفتار مصرف کنندگان و چابکی سازمانی مورد بررسی قرار  مفاهیم هوش تجاری، فروشگاه ها،

گرفت و با توجه به تحقیقات بعمل آمده از فروشگاه های زنجیره ای و شرکت های ارائه کننده ابزارهای هوش تجاری، 

اکثر مدیران فروشگاه های الگویی در فروشگاه زنجیره ای پروما پیاده سازی و مورد مطالعه قرار گرفت. دغدغه اصلی 

زنجیره ای، افزایش حجم داده های کسب و کاری و چگونگی تحلیل آنهاست. با ارائه داشبوردهای خاص در حوزه های 

مختلف فروشگاهی در راستای تصمیم گیری منطقی منطبق با داده های حقیقی، به مدیران فروشگا ه های زنجیره 

 ای،کمک شایانی خواهد کرد.

 

 

 ای زنجیره های فروشگاه مدیریت هوشمندسازی، الگوی ،تجاری هوش های کلیدی:واژه
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