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بیماری ی گیر همه بحران شرایط در( B2B  )بازاریابی صنعتی مشارکتی یهایاستراتژ 

COVID 91  (هاهیتوص: مفاهیم و  )رقابت همكارانه 
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 :چکیده

 

 چگونه که نيست مشخص اما ، بگذارد شرکت عملکرد بر مثبتی تأثير تواندیم( نهمزما رقابت و همکاری) همکاری اگرچه
این مقاله با بهره  ، بنابراین. شودیم انجام بزرگ مقياس در اضطراری شرایط در صنعتی بازاریابی یهایاستراتژ این اجرای
 بيماری با آمدن کنار برای رقابت همکارانه زا سازمانها استفاده نحوه ، یارابطه دیدگاه و منابع بر مبتنی از نظریه مندی
 یهاسازمان ، فروشگاهای آنلاین شامل اصلی یهامثال. کندیم بررسی را( COVID-91) ویروس کرونا ویروس گير همه
 و کنندیم همکاری بيشتر سود برای فناوری که  یهاغول ، کنندیم همکاری هم با واکسن توليد برای که دارویی
 یهایاستراتژ ناهمگنی کردن برجسته با مقاله این. کنندیم ایجاد اتحاد مشترک هدف یک ایجاد برای کهخيریه  مؤسسات
 فعالان صنعت. کندیم تقویت را موجود ادبيات ، با آن روبرو شوند جهانی بحران یک در توانندیم هاشرکت که همکاری
 همه پایان از پس آیا که بگيرند تصميم باید هاآن ، مچنينه. کنند متعادل را همکاری یهاتيفعال مزایای و خطرات باید
 با مقاله این. دهند ادامه فردی تجاری مدلهای اساس بر را خود فعاليت یا دهند ادامه خود رقبای با همکاری به ، گيری
 .رسدیم پایان به آینده تحقيقاتی رهنمودهای از برخی

 

  

 

 COVID 91، انه همکار رقابتبازاریابی صنعتی،  های کلیدی:واژه 
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