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 چىیسٜ

 یٚ ٔطوع ی٘ىسٝ انّ ػٕٛٔاًقطور،  هیذسٔاذ  ایٔحهٛلاذ  یضاؾسا زض یٔكسط یٚفازاض ریٚ زمٛ یأطٚظٜ ٍٟ٘ساض

ؾثة  زٛا٘ٙس ٔیقٛ٘س  فیقٙاذسٝ ٚ زؼط یتط٘س تٝ زضؾس ٞای ٚیػٌیاٌط وٝ  ینٛضز زضقسٜ اؾر  یاتیتاظاض ٞای فؼاِیر

ِصا خػٚٞف حاضط تٝ قٙاذر زأثیط تاظاضیاتی ٚیطٚؾی تط قرهیر تط٘س ٚ زٕایُ تٝ  وٙٙسٜ ٌطزز؛ ذطیس ٔدسز ٔهطف

 آ٘دایی وٝ اظ تاقس ٚ ٔی خیٕایكی -یفیزٛن یر٘ٛع ٚ ٔاٞ ػاظ ِحاوٝ اظ ِحاػ ٞسف واضتطزی ٚ  خطزاظز؛ ذطیس ٔدسز ٔی

 یع٘ یٕٞثؿسٍ یكزحم ٘ٛػی تٝ ٌیطز، ٔیلطاض  ٔغاِؼٝ ٔٛضز یىسیٍطٞا ضا تا آٖ یٚ ٕٞثؿسٍ یطٞأسغ زأثیطاذ یعاٖ٘حٜٛ ٚ ٔ

زٞس. ٚ حدٓ ٕ٘ٛ٘ٝ  وٙٙسٌاٖ ٌٛقی ٕٞطاٜ ؾأؿًٛ٘ زكىیُ ٔی قٛز. خأؼٝ آٔاضی ایٗ خػٚٞف ضا ٔهطفیقٕطزٜ ٔ

ضٚـ ٌطزآٚضی  ٚ واضتطزی قٟط اضزتیُ ٔٛضز تطضؾی لطاض ٌطفسٝ اؾر. ٘فطی اظ زا٘كدٛیاٖ زا٘كٍاٜ خأغ ػّٕی 385

وٙٙسٌاٖ زٛظیغ  نٛضذ زهازفی ؾازٜ تیٗ ٔهطف تاقس وٝ تٝ قسٜ خطؾكٙأٝ ٔی اتعاض اؾسفازٜ اعلاػاذ تٝ نٛضذ ٔیسا٘ی ٚ

اؾسفازٜ ٌطزیس وٝ ٘سایح زحمیك حاوی اظ زاثیط ٔثثر ٚ ٔؼٙازاض  LISREL8.8افعاض  ٌطزیس. تطای زدعیٝ ٚ زحّیُ زازٜ اظ ٘طْ

تاقس. وٝ زض آذط  زضنس ٔی 95ٚ  99ؾغح اعٕیٙاٖ یر تط٘س ٚ زٕایُ تٝ ذطیس ٔدسز زض تاظاضیاتی ٚیطٚؾی تط قره

 خیكٟٙازازی ٔثٙی تط تٟثٛز ٚضؼیر ٔٛخٛز اضائٝ ٌطزیس.

ایُ تٝ ذطیس ٔدسز، ٌٛقی ٕٞطاٜ ؾأؿًٛ٘، زا٘كدٛیاٖ زا٘كٍاٜ قرهیر تط٘س، زٕٞای وّیسی: تاظاضیاتی ٚیطٚؾی،  ٚاغٜ

 اضزتیُ. ػّٕی ٚ واضتطزی قٟط
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