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 یمحصولات مصرف یابیبازار در ینقش توسعه فرد
 

 1 مومن رایسم

 2* تا پارسا یب

 3ی فرهنگ آبرومند
 10/10/0011تاریخ چاپ:  10/16/0011تاریخ دریافت: 

 چکیده

 -یفیبود. روش مطالعه توص یمحصولات مصرف یابیدر بازار ینقش توسعه فرد یهدف از پژوهش حاضر بررس

 0611اول سال  مهیمرتبط با آن در ن یندگیو نما پایکارکنان شرکت سا هیپژوهش شامل کل یبود. جامعه آمار همبستگی

نفر انتخاب شدند.  163در دسترس تعداد  یریگ با استفاده از روش نمونه نیب نینفر بود و ازا 011داد که تعداد آنها  لیتشک

. دیگرد یآور جمع یمحصولات مصرف یابیازار( و ب0111) یربایآ یتوسعه فرد یها اطلاعات با استفاده از پرسشنامه

 لیوتحل هیمورد تجز رسونیپ یگام( و همبستگ به چندگانه )به روش گام ونیرگرس لیتحل یها ها با استفاده از آزمون داده

نشان داد توسعه  زین نیب شیپ یرهایمتغ یها تک مؤلفه تک یبرا رسونیپ یهمبستگ لیتحل جینتا نیهمچن قرار گرفتند.

رابطه  نیکارآفر یبا برند شخص ی(؛ توسعه فردp ،33/0 =r<10/1با هم دارند ) یمعنادار یو درک بازار رابطه  یفرد

، p<10/1دارد ) یدار یبا برند بنگاه رابطه مثبت و معن یفرد وسعه(؛ تp ،38/0 =r<10/1دارد ) یدار یمثبت و معن

439/0 =rیدار یرابطه معن نیبا اثر کارآفر ی(؛ توسعه فرد ( 10/1ندارد<p ،044/0 =rهمچن )و  یتوسعه فرد نیب نی

با افزایش  دنشان دا ونیرگرس لیتحل جی(. نتاp ،088/0 =r>10/1شود ) یگزارش نم یرابطه معنادار چیه یقیبرند تلف

 شود. یافزوده م «یمحصولات مصرف یابیبازار»واحد بر نمره  010/1 زانیبه م «یتوسعه فرد»یک واحد در 

 یدیكلمات كل

 یمحصولات مصرف یابی، بازاریتوسعه فرد
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