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با نگاه ویژه به الملل هاي فرهنگی در بازاریابی بینپارادوکس
 تبلیغات و برندسازي

 )20/02/1400تاریخ پذیرش   25/05/1399(تاریخ ارسال 

 1مهدي شریعت ناصري
 بازاریابی–دانشجوي کارشناسی ارشد مدیریت بازرگانی 

 املش،گیلان،ایراندانشکده مدیریت و حسابداري،دانشگاه آزاد اسلامی واحد رودسر و 

 2زهره نوروزي رودپشتی
 بازاریابی -دانشجوي دکتري مدیریت بازرگانی

 دانشکده مدیریت و حسابداري، دانشگاه علامه طباطبایی، تهران، ایران

 چکیده

ها، به یک بازار جهانی تبدیل شده است با این هدف جهان براي بسیاري از شرکت

کنندگان عرضه کنند. تعداد زیادي از مصرفمشترك که بتوانند محصولات خود را به 

هاي هاي هدف متنوعی با زبانها با گروهسازي بازارها به این معنی است که شرکتجهانی

شوند. کاملا واضح است که هر هاي مختلف مواجه میتر، فرهنگمختلف و از همه مهم

حلی خودشان هاي مردم در نتیجه فرهنگ ممنطقه، فرهنگ خاص خود را دارد و ارزش

گیرد که در فرهنگ دیگر، ممکن است معانی متضادي داشته باشند. بنابراین، در شکل می

هاي فرهنگی جوامع در مبحث مقاله حاضر با توجه به مطالعات گذشته در مورد تفاوت

الملل به ویژه در حوزه هاي فرهنگی در بازاریابی بینبازاریابی، به بررسی موضوع پاردوکس

دهد که عمدتا تفکر و برندینگ پرداخته شده است و نتیجه مرور مطالعات نشان میتبلیغات 
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قالب فرهنگ مشابه در سطح جهان در میان بازاریابان حاکم است و برندینگ و تبلیغات با 

ها و مطالعاتی نیز تدوین شوند. البته مدلتوجه به این تفکر براي بازار جهانی طراحی می

اند در اند و اشاره کردهفرهنگی ملل مختلف را مورد توجه قرار داده هاياند که تفاوتشده

توسعه و تدوین برنامه بازاریابی به منظور تبلیغات و برندینگ براي جهان، باید عامل فرهنگ 

 ترین عامل دخالت داد و نقش آن را نادیده نگرفت.را به عنوان مهم
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