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 يشهر تیو نقش المان ها در جامعه و هو گاهیجا
 )20/02/1400تاریخ پذیرش   25/05/1399(تاریخ ارسال 

 شهناز صالحی

 چکیده

المان هاي شهري به عنوان عنصر شاخص از شهر ابزاري ارزشمند براي معرفی هویت شهر 
می باشند. المان ها می توانند آینه اي تمام نما، از هویت و فرهنگ شهر باشند. ازآنجایی که 

معماري شهرها کمتر موردتوجه اسلامی، در طراحی  -توجه به شاخص ها و نمادهاي ایرانی
اسلامی افزایش  -قرارگرفته و در مقابل استفاده از نمادهاي مدرن و ناسازگار با هویت ایرانی

امروزه موضوع هویت یکی از بحث برانگیزترین مفاهیم در چند دهه ي اخیر . یافته است
است. فضاها و  بوده است و به دغدغه اي مهم براي صاحبنظران و برنامه ریزان تبدیل شده

محیط هاي انسان ساخت خود نماد اینه ایی است که هویت شهري را منعکس می کند. 
نشان از فرهنگ آن جامعه است وفضاهایی همساز با هویت شهري  ،هویت در هر جامعه

فضاهاي شهري محل تعاملات  .موجب آرامش امنیت و مشارکت شهروندان می شود
کان هایی دیده می شود که براي شهروندان حس امنیت اجتماعی است و این تعاملات در م

کیفیت فضا را ارتقا  ،وجود المان هاي شاخص علاوه بر زیبایی .و حس تعلق را فراهم نمایند
می دهد و این کیفیت است که بر ذهن انسان نقش می بندد و بر حس مکان و خاطرات 

 یسرزندگ جادیو ا تیفیک ياارتق ،المان ها گریهدف د. جمعی شهروندان تاثیر می گذارد
و کمک گرفتن از  يشاخص شهر ياست.نصب نشانه ها یو شاداب ییبایو ز يشهر يفضاها
 یزندگ يسالم و با نشاط برا طیمح جادیآنها از عوامل مهم ا يباسازیجهت ز ییابزارها

 شهروندان است.
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