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 های بازاریابی موثر عملکرد بازاریابی در دوران بلوغ و استراتژی
 مطالعه: فروشندگان و واردکنندگان محصولات آرایشی و بهداشتی با تمرکز بر برند لورئال( )مورد
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 چکیده
های مناسب بازاریابی بر افزایش زمان دوران بلوغ در این منحنی  هدف از این پژوهش بررسی منحنی رشد محصول و تاثیر استراتژی

ها بر عملکرد  های بازاریابی انتخاب شده توسط شرکت که به سنجش تاثیر استراتژیحقیق حاضر یک تحقیق تجربی است تاست. 

در شهر  محصولات آرایشی بهداشتی لورئالتحقیق حاضر واردکنندگان و توزیع کنندگان  جامعه آماریپردازد.  بازاریابی می

پاسخ دهنده  11ای استفاده شد. حجم نمونه تحقیق حاضر  گیری خوشه تهران است. به منظور دستیابی به نمونه تحقیق از روش نمونه

، تحلیل همبستگی متغیرهای تحقیق، در نهایت به تحلیل ها باشد. پس از اطمینان از روایی و پایایی ابزار جمع آوری داده می

محصولات نتایج تحقیق حاکی از آن است که در بازار فروش . ه استرگرسیون برای آزمون فرضیه های تحقیق پرداخته شد

و  حجم فروشاستراتژی افزایش رشد ، استراتژی توسعه بازار، افزایش میزان مصرفاستراتژی های بازاریابی  آرایشی بهداشتی،

حفظ سهم محصول تاثیرگذار هستند؛ و استراتژی های بازاریابی  بلوغبر آمیخته بازاریابی در مرحله  استراتژی افزایش نفوذ

تاثیر  عدم براین نتایج تحقیق نمایانگر علاوهعمر محصول ندارند.  بلوغتاثیر معناداری بر آمیخته بازاریابی این مرحله  بازارکنونی،

و توزیع بر عملکرد  ترویجمحصول است اما آمیخته  بلوغبر عملکرد بازاریابی در مرحله  قیمتریابی محصول و آمیخته بازا

 باشد. می بازاریابی در این مرحله تاثیرگذار
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