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 چكيده 
اي است. با بحث بازار و بازاريابي داراي اهميت ويژه در بين مسائل موجود در فعاليت شيلات و آبزي پروري،

هاي شيلاتي در كشور عليرغم مشكلات موجود آهنگ رو به جلويي دارد با سترش فعاليتوجوديكه توسعه و گ
دهد كه حتي توليد فعلي آبزيان پرورشي و دريايي به نحو مطلوبي به بازار مصرف ها نشان مياين وجود ارزيابي

ت شهداي گمنام مجتمع شيلاهدف از پژوهش حاظر بررسي مسائل بازاريابي شيلات و آبزيان  يابند.راه نمي
 و اطلاعات مورد نياز اين تحقيق، از طريق بررسي ها و مطالعات كتابخانه اي، مي باشد. شهرستان قصر شيرين

با بررسي هاي به عمل آمده و انجام تحقيقات ميداني در  .جمع آوري شده است انجام تحقيقات ميداني همچنين
هاي استان كرمانشاه و علي الخصوص شهرستان  منطقه مورد مطالعه در حال حاضر در بيشتر شهرستان

قصرشيرين بازارهاي محلي در كنار بازارها و ميادين ميوه و تره بار جهت عرضه انواع آبزيان داير گرديده است. 
تن انواع محصولات  2500مجموع در  1392همچنين بر اساس آمار اداره كل شيلات استان كرمانشاه در سال  

تن انواع ماهيان  2348 ،1392در سال  .ده استن كرمانشاه به خارج از كشور صادر ششيلاتي از طريق استا
ه است دتوليد ش شيلات شهداي گمنام قصرشيريندر مجتمع  )فيتوفاگ، بيگ هد(سرگنده)، كپور و آمور(گرمابي

 ميليارد تومان داشته است. 20كه ارزشي در حدود 
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 مقدمه -1
هاي صحيح و علمي آن در عرضه و فروش هر محصولي، جزء لاينفك در دنياي كنوني، توجه به امر بازاريابي و بكارگيري روش   

باشد كه عدم توجه به آن  بطور حتم ورشكستگي اقتصادي صاحبان آنرا بدنبال خواهد داشت چرا كه در يك فعاليت اقتصادي مي
كنندگان كالا و خدمات و جود دارد كه عملا آنچه كه موجب حفظ حيات و ماندگاري چنان رقابت فشرده اي بين عرضهجهان حاضر آن

يك محصول ميگردد، توجه ويژه به امر بازاريابي است. ورود انبوه آبزيان به بازار بعلت همزماني صيد از درياها و تراكم صيد مزارع 
 ها از آنبه بازار باعث مي شود كه عملاً عرصه بر توليد كننده تنگ شود و تنها واسطه هاي عرضه مناسبپرورشي و كمبود روش

شود كه امكان دارد سودي عايد آنها نشود و يا اينكه به وضعيت بهره بگيرند. در اينصورت توليدكننده باخطر اقتصادي مواجه مي


