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بررسی تاثیر ادراک اخلاق تجاری و مسئولیت اجتماعی شرکت بر نگرش به برند 

 انجمن ارگانیک ایران
 

 

2محمّد بختیاری  ،1 سیمین السادات رمضان پور
 

 )نویسنده مسئول( پیشوا، دانشگاه آزاد اسلامی واحد ورامیندانشجوی کارشناسی ارشد رشته مدیریت بازاریابی، 1
 پیشوا، دکتری مدیریت آموزش عالی،عضو هیئت علمی دانشگاه آزاد اسلامی واحد ورامین 2

 

 چکیده

 رانیا کیشرکت بر نگرش به برند انجمن ارگان یاجتماع تیو مسئول یادراک اخلاق تجار ریتاث یپژوهش حاضر به بررسدر 

تحقیقات  میان در متغیرها بین روابط بررسی جهت از و کاربردی تحقیقات نوع از هدف نظر از حاضر پژوهش پرداخته شد.

که  شهر تهران بودند رانیا کیانجمن ارگان انی. جامعه آماری پژوهش حاضر مشتراست همبستگی پیمایشی و از نوع -توصیفی

 یبرابه شیوه نمونه برداری خوشه ای نفر  384 تعداد جدول کرجسی و مورگان با استفاده از توجه به تعداد اعضای جامعهبا 

پرسشنامه استفاده شد که روایی و پایایی آن داده ها از  یگردآور یدر پژوهش حاضر برا .دندیانتخاب گرد پرسشنامه عیتوز

به بر پاسخ مشتری  ینشان داد که ادراک اخلاق تجار قیبه دست آمده از آزمون مدل تحق جی. نتامورد سنجش واقع گردید

ی و پاسخ به رفتار اخلاق تجار یپاسخ مشتر ی براجتماع تیادراک مسئولرفتار اخلاق تجاری تاثیر معناداری دارد. همچنین 

به رفتار  یو پاسخ مشتر یبه رفتار اخلاق تجار یپاسخ مشترمشتری به رفتار مسئولیت اجتماعی تاثیر معناداری دارد. 

بر پاسخ  یادراک اخلاق تجارتاثیر معناداری دارد. هر چند تاثیر  رانیا کیانجمن ارگان ی نیز بر نگرش به برنداجتماع تیمسئول

 مسئولیت اجتماعی مورد تایید قرار نگرفت.به رفتار  یمشتر

 .شرکت اجتماعی مسئولیت تجاری، اخلاق ادراک برند، نگرشهای کلیدی: واژه

 
 
  

 

 

 

 


