
 
7 

 Quarterly Journal of New Applied Studies in      مطالعات نوين كاربردي در مديريت، اقتصاد و حسابداري    
 Management, Economics and Accounting                        1399 پايیز، (11پیاپی ) 3سال سوم، شماره                 

 ISSN: 2588-624X                                                                     7-23 ص ص                                 

 

 

 تمرکز در بازار محصول بر ارتباط بین کیفیت هیأت مدیره و مدیریت سود تأثیر

 

 2، سجاد بحری1 میترا پورمحمدیان

 نویسنده مسئول(ارشد مدیریت مالی، دانشگاه آزاد اسلامی واحد قزوین )کارشناس . 1
Mitra.pourmohammadian@gmail.com 

 انشجو دکتری تخصصی مهندسی مالی، دانشگاه آزاد اسلامی واحد قزوین د .2
S15j20@yahoo.com 

 

 چکیده

-شرکت و مدیریت سود در بین کیفیت هیأت مدیرهبر ارتباط بین  تمرکز در بازار محصول تأثیربررسی  هدف این پژوهش،

برای دستیابی به این هدف، در محاسبه مدیریت سود از مدل تعدیل  باشد.می ه در بورس اوراق بهادار تهرانهای پذیرفته شد

تمرکز در بازار  همچنین برای محاسبه سازوکار استفاده گردید؛ 8 جمعاز  کیفیت هیأت مدیره یافته جونز و برای محاسبه

شرکت طی دوره زمانی  82آماری شامل  یرشمن استفاده شد. نمونهه -دال لرنر تعدیل یافته و هیرفن هایاز شاخص محصول

افزار ایویوز اجرا گردید. نتایج پژوهش نشان باشد. آزمون فرضیات با استفاده از رگرسیون خطی و با نرممی 1397تا  1388

 ،تمرکز در بازار محصولکه حالیمعنادار و مستقیم وجود دارد، در یره و مدیریت سود ارتباطداد که بین کیفیت هیأت مد

 کند.مینارتباط بین کیفیت هیأت مدیره و مدیریت سود را تعدیل 
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